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Einleitung

Dieses Handbuch ist der HOhepunkt des ‘All Together
against Climate Change’ Projekts (ATACC). Jugendliche
aus ganz Europa entwickelten das Jahr 2011 hindurch
gemeinsam Kampagnen gegen Klimawandel fur ihr
lokales Umfeld. Die Teilnehmer*innen lernten die
Grunde und Konsequenzen des Klimawandels kennen,
erworben Fahigkeiten in Mediencampaigning und
Uberlegten sich welche Art von Kampagnen far ihr Um-
feld passend ist. Der Inhalt dieses Handbuchs wurde
von den Jugendlichen entwickelt und basiert auf ihren
Erfahrungen im DurchfUhren von Kampagnen gegen
Klimawandel.

ATACC ist die Entwicklung von zwei Strangen der Ar-

beit von IFM-SEI. Der erste ist unsere ‘All Together’
Inklusionsstrategie. Seit 2007 arbeitet IFM-SEI bewusst

an der Entwicklung von Strategien um mehr Kinder

und Jugendliche in unsere Arbeit einzuschlief3en.

Lokale Organisationen hatten den WWunsch, in inren
Gruppen die gesellschaftliche Diversitat besser zu
reflektieren. So wurde die All Together Strategie entwick-
elt um junge Gruppenleiter*innen dabei zu unterstltzen
mehr benachteiligte Jugendliche in ihre Gruppenarbeit
einzubeziehen.

Der zweite Strang ist unsere Arbeit zu Klimawandel, in
der wir seit Uber 10 Jahren aktiv sind. Unser Ansatz ist es,
Bildung und Lobbying zu vereinen und so organisierten
wir bereits zahlreiche Seminare zum Thema und nahmen
mit Jugendlichen am Gipfel zu Nachhaltiger Entwickiung
in Johannesburg und mehreren COP-Treffen teil.

ATACC ist die logische FortfUhrung dieser zwei

Prozesse. All Together hat in den letzten drei Jahren
grof3e Fortschritte gemacht, aber wahrend benachteiligte
Jugendliche immer mehr als Teilnehmer*innen in Grup-
pen aktiv wurden, fehlte uns inr Engagement auf eu-
ropaischer Ebene. Es war uns wichtig ihnen den Raum zu
geben, mit inren Ideen besser zu unserer internationalen
Bewegung beizutragen. Gleichzeitig sagten uns unsere
Aktivist*innen, dass sie die Grundlagen des Klimawandels
besser verstehen mussten, um auf diesem Themenfeld
effektiver sein zu kdbnnen. So wurde ATACC geboren und
brachte benachteiligte Jugendliche aus ganz Europa
zusammen, um gemeinsam ein Projekt zu leiten und IFM-
SEl besser kennenzulernen.

Wer wir sind

Die Internationale Falkenbewegung-Sozialistische @
Erziehungsinternationale (International Falcon
Movement-Socialist Educational International) ist IFM- SEI
eine internationale Bewegung die Kinder und Jugendliche
dazu befahigt, die Gesellschaft zum Besseren zu verandern
und far ihre Rechte zu kampfen. Wir sind eine Dachor-
ganisation fur sechzig Kinder- und Jugendorganisationen
weltweit, die auf der Grundlage unserer Werte Gleichheit,
Demokratie, Frieden, Zusammenarbeit und Freundschaft
Erziehungs- und Bildungsarbeit leisten.

Kinderrechte

Die UN Kinderrechtskonvention ist ein Schltsseldokument
fur IFM-SEI. Durch unsere Mitgliedsorganisationen und

die Aktivitaten unserer Internationalen mochten wir, dass
Kinder und Jugendliche uber ihre Rechte informiert und
dazu befahigt sind, sich dieser Rechte zu versichern. Hierfur
organisieren wir eine Vielzahl an Trainingkursen, Seminar-
en, internationalen Camps und Konferenzen. Unsere Arbeit
basiert auf der Bildung durch Peers: Wir glauben, dass
Jugendliche anderen genausoviel beibringen, wie sie selbst
lernen kénnen.

Von und fiir Kinder und Jugendliche

Kinder und Jugendliche beteiligen sich in unserer Bewe-
gung auf allen Entscheidungsebenen, von lokalen Grup-
pen bis zum Weltkongress. Wir sind uns sicher, dass Kinder
die notwendige Kompetenz haben Entscheidungen zu
treffen und starke Meinungen zu globalen und lokalen The-
men haben. Sie brauchen lediglich Unterstitzung dabei,
ihrer Stimme in der Gesellschaft das notwendige Gehor
zukommen zu lassen.



Zur Benutzung des Handbuchs
Unser Handbuch hat zwei Teile:

Der erste Teil konzentriert sich auf Klimawandel. Ihr findet einen mehr ‘theoretischen’ Artikel mit Informationen und Ge-
dankenanstofien zu den Grundlagen und Folgen des Klimawandels und Methoden zur Arbeit mit Gruppen zum Thema.
AuBerdem gibt es Tipps zur Planung von Bildungsaktivitaten und unsere Lieblings-Klimawandelenergizer.

Der zweite Teil des Buches setzt den Schwerpunkt auf Campaigning. Hier findet ihr einen ‘Schritt-fur-Schritt-Leitfaden zur
Kampagnenplanung und viele Tipps. Aufierdem gibt es Methoden zur spielerischen Kampagnenentwicklung mit Grup-
pen. Daruber hinaus findet ihr in diesem Kapitel viele Eindrucke zu Projekten von ATACC-Teilnehmer*innen.

Ihr kdnnt die Methoden in Gruppenstunden verwenden, auf Camps und Seminaren, als erfahrene*r Gruppenleiter*in
oder als jemand, der zum ersten Mal einen Workshop leitet. Eines solltet inr dabei beachten: Alle Methoden im Handbuch
sind nur Vorschlage; ihr musst sie immer an eure Gruppe anpassen. Manche Gruppen sind erfahrener als andere, man-
che brauchen mehr Zeit um in eine Aktivitat reinzukommen. Passt die Methoden an eure Gruppe und euer Umfeld an,
um beste Ergebnisse zu erzielen.

David, Kinderfreunde (Osterreich)

Flir uns ist es wichtig, andere Organisationen mit dabei zu haben, deswegen bereiten wir eine Kampagne mit
anderen linksorientierten Jugendorganisationen vor. Nachhaltige Entwicklung scheint den Sozialisten in Oster-
reich nicht sehr wichtig zu sein, und das versuchen wir zu dndern. Es ist nicht einfach, soviele Organisationen mit
an Bord zu haben, aber wir glauben, dass wir dadurch stdrker sind und mehr erreichen kénnen.




Leitfaden flr Seminarleiter*innen

Dieser kurze Leitfaden fur Seminarleiter*innen soll euch bei der Planung und Ausfuhrung von Aktiviaten unterstutzen und
sicherstellen, dass alle bestmdglich von ihrer Teilnahme profitieren. Egal ob ihr schon erfahren in der Seminararbeit seid
oder zum ersten Mal einen \WWorkshop leitet - wir hoffen, dass diese Tipps hilfreich sind. Nehmt euch ein paar Minuten
Zeit die Fragen durchzugehen bevor ihr mit der Planung der eigentlichen Aktivitaten beginnt. Ihr kdbnnt euch in diesem
Leitfaden auBerdem mit einigen Schiusselkonzepten der Bildungsarbeit bekannt machen. Sicher kennt ihr vieles davon
schon, aber die Terminologie ist vielleicht neu fur euch. Wir hoffen, dass dieser Teil euer Gedachtnis auffrischt und euch
das Selbstvertrauen gibt erfolgreiche Workshops mit eurer Gruppe zu leiten.

Fragen zum Nachdenken:

Motivation/ Ziel
Warum wollt inr Bildungsaktivitaten zu Klimawandel durchfuhren?
Was wollt ihr erreichen?
Was soll sich durch eure Aktivitat verandern?

Bediirfnisse eurer Gruppe

Haben die Teilnehmer*innen Erfahrung mit dem Thema Klimawandel? (Wie komplex kann der Workshop sein?)
Wo brauchen sie Hilfe? Was sollen sie vor allem verstehen?
Haben die Teilnehmer*innnen Interesse am Thema gezeigt?

Seid ihr vorbereitet? Habt ihr...

Wissen?
Fahlt inr euch selbstbewusst um am Thema zu arbeiten? Wenn ja, lest weiter. Wenn nicht, lest die EinfGhrung ins
Thema Klimawandel auf Seite 13-17.

Platz?
Habt ihr einen Seminarraum/ Jugendclub/ Platz auf einem Camp der geeignet fur euren Workshop ist? Ist der
Raum grofs genug? Gibt es Stuhle und Tische falls ihr sie braucht?

Material?
Habt ihr Zugang zum nétigen Material? Wenn nicht, wie konnt ihr es besorgen?

Teilnehmer*innen?
Arbeitet ihr regelmanig mit der Gruppe? Ist es eine Seminargruppe? Sind die Teilnehmer*innen motiviert? Konnen
sie am gesamten Workshop teilnehmen oder gibt es viele Ablenkungen?

Ein Team?
Bildungsarbeit ist im Team viel einfacher. Alle haben verschiedene Moderationsstile und Arten, mit bestimmten
Situationen umzugehen. Verschiedene Ansatze konnen einander erganzen und das Lernen bereichern.

Adria, Esplac (Katalonien)

Wir wollen unseren Jugendlichen vor allem etwas beibringen. Wir glauben, dass Bildung das wichtigste Mittel
ist, um etwas zu verdndern. Wir wollen, dass die Jugendlichen ihre Lebensweise éndern und dann ihre Mes-
sage auf einer héheren politischen Ebene verbreiten. Die Leute in unserer Organisation finden es toll, was wir
mit ATACC machen, weil wir eine gute Stimmung in der Gruppe haben, gute Methoden benutzen und aufre-
gende Aktivitéten wie eine grofSe Flashmob-Aktion organisieren.




Schliisselkonzepte der Bildungsarbeit

Experimentelles Lernen

Die Aktivitaten in diesem Handbuch basieren auf dem Ansatz des ‘Experimentellen Lernens’ oder ‘Learning by doing’. Die
unterschiedlichen Phasen des Kreislaufs des Experimentellen Lernens sind vielleicht nicht in allen Aktivitaten klar ersichtlich,
aber alle wurden vor dem Hintergrund dieses Ansatzes geplant.

1. Erfahren
Diese Phase stimuliert Meinungen und
Gefuhle durch Ausprobieren und Erfahren.

4. Anwenden 2. Reflektieren

In der 4. Phase benutzen die Teilnehmer*innen Die Teilnehmer*innen tauschen
das Gelernte und Uberlegen, wie ihre Handlun- Beobachtungen, Reaktionen und
gen Veranderungen herbeifihren kénnen. Gefuhle Uber die Erfahrung aus.

3. Verallgemeinern

Die Gruppe sucht nach Mustern und
Uberlegt, welche Ahnlichkeiten es mit der
Wirklichkeit gibt.

Hinter diesem Ansatz steckt die Logik, dass die Teilnehmer*innen in jeder Aktivitat bewusst Raum haben, das Gelernte
zu reflektieren. Dadurch wird es gefestigt und niemand geht verwirrt oder mit negativen Gefuhlen aus der
Aktivitat.

Auswertung

Der wichtigste Teil in jedem unserer Workshops ist die Auswertung. Wahrend dieses Teils werden die Teilnenmer*innen
bewusst durch die Phasen des Reflektierens, Verallgemeinerns und Anwendens gefuhrt. Eine nicht gut vorbereitete oder
zu schnell abgehakte Auswertung gefahrdet den Lernerfolg und die Veranstaltung bleibt auf der Ebene des Spiels und
wird schnell vergessen. Wir haben fur alle Akivitaten in diesem Handbuch Auswertungsfragen entwickelt. Uberdenkt diese
Fragen vor der Veranstaltung und uberlegt euch wenn notig eure eigenen.




Lernstile

Jeder lernt anders - dies ist sehr wichtig, wenn ihr eure Veranstaltungen plant. Versucht, moglichst verschiedene Lernstile
zu benutzen, damit sich alle angesprochen fuhlen. Beachtet die folgenden Lernstile:

Raumlich-visuelle Lerner verstehen Dinge am besten, wenn sie bildlich erklart werden, zum Beispiel mit Dia-
grammen und Fotos. Sie sind haufig gut darin, mit Puzzlen, Karten und Zeichnungen zu arbeiten.
Kindsthetische Lerner mogen es, Dinge auszuprobieren und sich kérperlich zu betatigen. Sie sind gut darin,
Sachen zu bauen und mdgen Sport und Tanz.
Zwischenmenschliche Lerner haben Freude daran mit anderen zu lernen. Sie diskutieren und unterhalten
sich gerne.

. Intrapersonale Lerner sind gut im Reden und Schreiben. Sie mdégen Diskussionen und schreiben und lesen
gern.

- Mathematisch-logische Lerner sind gut darin, Muster zu entdecken und Probleme zu l6sen.
Musikalisch-rhythmische Lerner benutzen haufig Musik zum Lernen, sie konnen sich Dinge durch Rhythmen
einpragen.

Wichtig ist, dass die meisten Menschen nicht durch einen Lernstil allein definiert werden konnen. Man kann nicht einfach
sagen: ‘Person A ist ein musikalischer Lerntyp”. Jeder kann in einer Vielzahl von Stilen lernen, aber mit unterschiedlichem
Erfolg. Am besten ist es, unterschiedliche Arten im Blick zu behalten und abwechslungsreich anzuwenden. Beachet, dass
ihr als Seminarleiter*innen auch eure bevorzugten Stile habt und passt auf, dass ihr Workshops nicht zu sehr nach eurem
eigenen Geschmack plant.

Anpassen von Aktivitdten

Workshopplane sollten nur als Vorschlage genommen werden, sie mussen immer an eure Gruppe angepasst werden.
Manche Gruppen sind erfahrener als andere, manche brauchen mehr Zeit oder wollen tiefer in ein Thema einsteigen.
Nehmt unsere Vorschlage nicht so wie sie sind, sondern verandert sie so, dass sie fur eure Situation passend sind.

-

Beteiligung unterstiitzen )
Eure Rolle als Seminarleiter*in ist es, die aktive Teilnahme aller eurer Teilnehmer*innen zu fordern. Sie haben alle
unterschiedliche Bedurfnisse. Hier sind einige Tipps um ihnen gerecht zu werden:

Versucht, Fragen mehrmals umzuformulieren damit alle sie verstehen.
Benutzt klare Sprache und Anweisungen um niemanden zu verwirren.
. Wisst was ihr sagen wollt, bevor ihr den Mund offnet.
Ubernehmt Verantwortung fur das was ihr sagt. Fragt ‘Habe ich das klar ausgedrickt?” statt ‘Habt ihr das
verstanden?’.

Um Reflektion zu fordern, stellt eher offene Fragen und keine, die nur mit Ja und Nein beantwortet werden
koénnen. Damit unterstutzt ihr starkere Beteiligung.

Uberlegt euch schon vor dem Workshop Fragen fur die Auswertung und schreibt sie auf.

Stellt Grundregeln far Diskussionen auf (z.B. nicht reinreden).

Fasst regelmafiig zusammen oder bittet Teilnehmer*innen dies zu tun.

Seid euch bewusst, dass ihr nicht alles vorhersehen kénnt. Alles was ihr tun konnt ist vorbereitet und flexibel sein.

N\ J




Einleitung

Energizer

fBéiume, Menschen und CO2 )

Dieser Energizer ist eine Variation von ‘Kobold, Zauberer und Riese’. Es gibt zwei Gruppen. In jeder Runde muss eine
Gruppe versuchen, Mitglieder der anderen Gruppe zu fangen. Wenn jemand gefangen wurde, kommt diese Person in
die andere Gruppe. Jede Gruppe entscheidet sich in jeder Runde fur eine von drei Rollen, ohne das der anderen Gruppe
mitzutelen. Die Gruppen stehen sich in zwei Reihen gegenuber. Auf ein Signal stellen beide Gruppen ihre Rollen dar. Die
Gruppe, deren Rolle die andere schlagt, verfolgt die andere Gruppe bis an deren Ende des Raums und versucht sie zu
fangen. Wenn beide dieselbe Rolle gewahlt haben, mussen sich die Gruppen zuruckziehen und erneut entscheiden.
Die Rollen sind: Baume, Menschen und CO2.

Menschen schlagen Baume (durch Abholzung)

Baume schlagen CO2 (sie absorbieren es)

CO2 schlagt Menschen (durch Klimawandel)
Baume: Arme uber dem Kopf hin und her schwingen
Menschen: Arme bewegen als ob man mit einer Axt einen Baum fallt
602: Steigt vom Boden in die Atmosphare (mit abgespreizten Armen und Beinen in die Luft springen) )

(Konsequenzen-SpieI

Alle stehen im Kreis. Jede*r sucht in Gedanken eine andere Person aus. Auf ein Signal stehen alle so still wie moglich, aber
alle werden unbewusst doch kleine Bewegungen machen. Alle Teilnehmer*innen versuchen dann, die Bewegungen der
von ihnen ausgewahlten Person nachzumachen, sie aber leicht zu ubertreiben. Das Spiel endet damit, dass alle herum-
springen oder sich Uber den Boden rollen. Dieser Energizer zeigt, dass kleine Veranderungen grof3e Konsequenzen mit

\

Qich bringen konnen. )
“Eisbiren und Eisberge )

Dieser Energizer ist eine Variation von Reise nach Jerusalem. Legt einige ausgebreitete Zeitungsseiten auf den Boden,

so dass alle Teilnehmer*innen Platz auf innen finden. Zwischen den Seiten muss genugend Platz zum Tanzen sein. Die
Zeitungen sind Eisberge und die Teilnehmer*innen sind Eisbaren. Wenn die Musik lauft, schwimmen die Eisbaren um die
Berge herum (tanzen). Wenn die Musik stoppt, mussen sie einen Platz auf einem Eisberg finden. Nach jeder Runde wird
ein Blatt weggenommen oder zusammengefaltet. Die Eisbaren mussen sich helfen, alle einen Platz zu finden. Wer nicht
mehr auf einen Berg passt, scheidet aus. )

‘cop Energizer )

Dieser Energizer ist eine Variation von ‘Der verruckte Professor und seine Roboter’. Formt Gruppen von je vier Personen.
Eine Person in jeder Gruppe ist ein Verhandlungsleiter. Die anderen sind Lander. Der Verhandlungsleiter muss die drei
Lander zusammenbringen. Eine Person ist in keiner Gruppe, sie ist die USA. Die Gruppen verteilen sich im Raum. Die drei
Lander stehen mit dem Rucken eng beeinander. Auf ein Signal laufen alle Lander los. Sie kbnnen nur geradeaus laufen.
Wenn sie auf ein Hindernis stof3en, laufen sie auf der Stelle und sagen immer wieder ,Ich akzeptiere das nicht”, so dass
der Verhandlungsleiter weifl3 wo sie sind. Die Verhandlungsleiter mussen die Lander wieder zusammenbringen. Wenn
sie auf die rechte Schulter eines Landes tippen, dreht sich das Land 90 Grad nach rechts, wenn sie auf die linke Schulter
tippen, 90 Grad nach links. Die USA rennt herum und versucht alles durcheinanderzubringen, indem sie verschiedenen
Landern auf die Schultern tippt. ’

J




" Untergehende Insel )

Dies ist eine Variation von ‘Kotzendes Kanguru'. Alle stehen im Kreis und eine Person in der Mitte. Die Person in der Mitte
zeigt auf eine andere und gibt ihr eine Anweisung. Diese Person muss die Anweisung mit Hilfe der beiden Personen
neben ihr ausfuhren. Wenn eine der drei einen Fehler macht, muss sie die Person in der Mitte ersetzen. Die Anweisungen
sind:

Untergehende Insel: Die Person in der Mitte geht langsam in die Knie und halt sich die Nase zu. Die beiden an der Seite
bewegen ihre Arme wie Wellen vor und hinter der Person in der Mitte.

Regenwald: Die Person in der Mitte ist ein Baum im Regenwald und schwingt die Arme Uber dem Kopf. Die beiden an
der Seite bewegen ihre Arme als wollten sie den Baum fallen.

Erneuerbare Energie: Die Person in der Mitte steht still und halt die Arme hoch, wie der Pfahl eines Windrads. Die beiden
an der Seite rotieren ihre Arme wie die Fltgel des Windrads.

Starker Sturm: Die Person in der Mitte halt die Hande an ihren Mund und blast in ein Megaphon. Die an der Seite sind
Starkregen, und bewegen ihre Hande wie eine Dusche Uber der Person in der Mitte. B

@Iobingo N

Alle sitzen im Kreis, eine Person steht in der Mitte und hat keinen Stuhl. Diese Person fragt nach einer Aktivitat die zum Kli-
mawandel beitragt. Alle, die die Frage mit Ja beantworten, mussen die Platze tauschen. Die Person in der Mitte versucht
einen der Platze zu ergattern. Beispiele:

Wechsle den Platz, wenn...

Du gerne exotische Frachte isst

Du dieses Jahr schon geflogen bist

Du Produkte kaufst, die in anderen Landern hergestellt wurden
Du oder deine Eltern ein Auto haben

Du Fleisch isst

Du keinen Mull trennst

Du einen Waschetrockner benutzt

N J

qEnergiespieI

Erklart, dass es verschiedene Arten gibt Energie zu produzieren, etwa aus den fossilen Brennstoffen Kohle, Ol und Gas.
Die Verbrennung dieser Brennstoffe fuhrt zum Klimawandel. Wir kbnnen aber auch aus erneuerbaren Rohstoffen wie
Wind, Wellen, Flussen und Sonnenlicht Energie gewinnen. Diese haben keine negativen Konsequenzen fur die Umwelt.
Ruft verschiedene Worter, die die Gruppe dann spielen muss. Bei ‘Wind’ rennen sie laut blasend herum, bei ‘Wellen’
machen sie Schwimmbewegungen, bei ‘Sonne’ legen sie sich hin und genielien die Warme, bei ‘Fluss’ rotieren sie inre
Arme wie eine Turbine. Ruft manchmal ‘fossile Brennstoffe’. Dabei mussen sich alle hinsetzen und klein machen (wie ein
Q(ohlestdck) und ‘Nein danke’ zuruckrufen. Y,

rMacht den Miill klein \

Fur diesen Energizer braucht ihr eine grof3e Box voller Mull (Klopapierrollen, Dosen, Milchpackungen etc) und vier Plastik-
tuten. Es muss soviel Mull geben, dass er nicht in die vier Tuten passt. Formt vier Teams und verteilt den Mdll gleichmafig
zwischen ihnen. Die Teams mussen versuchen, so schnell wie moglich allen Mull in ihre Tute zu bekommen. Das kann als
Beginn einer Diskussion uber Mullvermeidung dienen.




Klimawandel — Die Fakten

Jeder spricht uber Klimawandel — sogar Autofabrikanten benutzen Worte wie 6ko, gran und nachhaltig um ihre Autos zu
bewerben. Aber was heifst Klimawandel eigentlich? Warum ist er schlecht? Woher kommt er? Warum? Warum betrifft uns
das? Im Internet nach Informationen Uber Klimawandel zu suchen ist schon auf Grund der schieren Menge verwirrend.
In diesem Abschnitt haben wir zum besseren Verstandnis einige wesentliche Informationen zusammengestellt, die als
Grundlage fur unsere Bildungsarbeit wichtig sind.
Globale Durchschnittstemperatur (Quelle: IPCC)

Klimawandel oder globale Erwdarmung?
Das Klima heizt sich auf. Alle Anzeichen, einschlief3lich B
Lufttemperatur, Wassertemperatur der Ozeane, Schnee- 7 14.5
schmelze und Meeresspiegelanstieg, weisen auf einen
globalen Temperaturanstieg hin. Manchmal wird dies
als globale Erwarmung bezeichnet, aber der Begriff 14.0
Klimawandel ist genauer, weil er im Gegensatz zum stark Q\/\/'J
vereinfachten Begriff der Erwarmung eine Veranderung
bezeichnet. Obwohl die durchschnittliche weltweite
Entwicklung einen Temperaturanstieg zeigt, kann es Orte 13.5
geben an denen es nicht warmer geworden ist. N R [ T B [
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Klimawandel ist messbar

Wissenschaftler*innen haben in den letzten Jahrzehnten mit Hilfe von Satelliten und im letzten Jahrhundert mit Hilfe
detaillierter Thermometerablesungen die weltweite Durchschnittstemperatur gemessen. Man kann sich auch mit Hilfe
indirekter Methoden ein Bild der vergangenen Jahrhunderte oder sogar Jahrtausende machen. Beispielsweise benutzen
einige Wissenschaftler*innen die Grolie von Baumringen bei alten Baumen (die je nach Temperatur jedes Jahr unter-
schiedlich grof3 ausfallen); andere untersuchen aus den Polarkappen herausgefraste Eisblocke, die winzige Luftblasen der
friheren Luftumgebung enthalten und tausende von Jahren alt sind. Da tausende von Wissenschaftler*innen auf der
ganzen Welt daran arbeiten, diese Daten aus unterschiedlichen Quellen zu sammeln, wissen wir, dass die Temperatur seit
der industriellen Revolution rasant angestiegen ist.

Wie erwdrmt sich das Klima?

Naturlich ist die Temperaturkurve bis dahin auch nicht flach verlaufen. Allgemein gesprochen verandert sich das Klima,
wenn die Erde schneller und starker Energie von der Sonne aufnimmt, als sie Energie an den Weltraum verliert. Die welt-
weite Durchschnittstemperatur steigt und sinkt jedes Jahr in natGrlichen Zyklen. In den letzten Jahrzehnten hat sich der
Klimawandel jedoch auch auf Grund menschlicher Aktivitat verstarkt, namlich durch eine verstarkte Emission von Treib-
hausgasen.

Der Treibhauseffekt

Die Erde ist umgeben von Gasschichten, die wie das Glasdach eines Treibhauses funktionieren. Die Sonne scheint durch
die Schichten und warmt das Innere. Ein Teil des Sonnenlichts, das von der Erde reflektiert wird, kann durch die Schichten
nicht wieder nach au3en dringen. Somit ist das Sonnenlicht im Inneren der Erdatmosphare gefangen. Ohne diese Treib-
hausgase ware es sehr kalt auf der Erde. In den letzten Jahren wurde die Treibhausgasschicht immer dicker, weil mehr
Treibhausgase in die Atmosphare gelangt sind. Deswegen wird immer mehr Hitze im Inneren gehalten. Das fuhrt dazu,
dass die weltweite Durchschnittstemperatur ansteigt.

Was sind Treibhausgase?

Kohlendioxid

Kohlendioxid (oder COZ2) ist bei weitem das wichtigste Treibhausgas, einfach weil es

in grolen Mengen vom Menschen verursacht wird. Die meisten Kraftwerke stof3en es

aus, wir emittieren es wann immer wir mit dem Auto fahren oder unsere Hauser mit <
Gas heizen. Sogar die Art und Weise wie wir Landwirtschaft betreiben hat Auswirkun-

gen auf das COZ-Niveau in der Atmosphare. COZ2 entsteht durch das Verbrennen von €
sogenannten ,fossilen Brennstoffen” (Kohle, Ol und Erdgas). Diese Brennstoffe

bestehen aus Millionen Jahre alter toter Materie. CO2 kann zum Grofteil in Pflan-

zen gespeichert und durch Wasseroberflachen absorbiert werden, so dass nicht

alles CO2, das ausgestolien wird, in die Atmosphare gelangt.



Methan

In der Atmosphare gibt es weniger Methan als COZ2,

aber es wirkt viel intensiver. Es wird auf naturliche Weise

durch Mikroorganismen produziert. Kuhe und Schafe Kohlendioxid

produzieren beispielsweise Methan, wenn sie Nahrung (freiAgbe;gZZL:;)rCh

verdauen. Menschen essen viel mehr Fleisch als fraher,

da die industrielle Landwirtschaft die Produktionskosten

von Fleisch verringert hat. Dies hat zu einem dramatisch

erhohten Methanausstol3 in die Atmosphare gefuhrt.

Genauso wie CO2 entsteht es auch durch die Verbren-

nung von fossilen Brennstoffen. 56,6%
Kohlendioxid

(freigesetzt durch
fossile Brennstoffe)

Stickstoffoxid

Methan

Andere

Ozon

Da es in der Atmosphare laufend entsteht und abgebaut
wird, hat es einen viel schwacheren Effekt als COZ. Es
entsteht und wird abgebaut durch ultra-violettes Sonnenlicht.

Wasserdampf

Dies ist der grofite Verursacher des Treibhauseffekts, aber er verbleibt nur einige Tage in der Atmosphare. Er ist zu
kurzlebig, um zum Klimawandel beizutragen. Zuviel davon in der Luft wird einfach abgeregnet, nicht genug davon

und die Meeresoberflache gleicht die Differenz durch Verdunstung aus. Darum taucht es auch nicht in den Tabellen der
grofiten Treibhausgase auf. Wenn aber die Luft erst einmal auf anderem Wege erwarmt wurde, dann steigt die H20O-
Konzentration, bleibt auf einem hohen Niveau und sorgt somit fur eine ,Feedbackschleife”.

Stickstoffoxid

Es hat nur einen sehr geringen Anteil in der Atmosphare, aber es ist sehr intensiv. Stickstoffoxid entsteht ebenfalls durch
die Verbrennung von fossilen Brennstoffen, wird aber hauptsachlich durch die Nutzung von stickstoffbasiertern Dunger
abgegeben. Mikroorganismen ziehen Stickstoff aus dem Boden und geben es wieder an die Atmosphare ab. Dieser
Prozess produziert Stickstoffoxid.

Klimawandel und menschliche Aktivitat

Wir haben also einen Temperaturanstieg, einen COZ-Anstieg in der Atmosphare und haben eine Theorie, die beides
miteinander verbindet. Durch Computermodelle kann gezeigt werden, dass weder allein die bekannten naturlichen
Faktoren (z.B. Anderung der Sonneneinstrahlung) noch allein die von Menschen verursachten Faktoren (d.h. der CO2-
Anstieg in der Atmosphare) die Veranderung der weltweiten Temperatur im letzten Jahrhundert erklaren konnnen. Wenn
man aber beide zusammennimmt, dann entspricht der vom Computer vorhergesagte Temperaturanstieg fast genau dem
gemessenen Temperaturanstieg. Naturlich gibt es immer die Moglichkeit, dass es noch andere Erklarungen fur den Tem-
peraturanstieg gibt. Aber da sich so viele Leute aus so vielen unterschiedliche Perspektiven damit beschaftigt haben, sind
sich die meisten Wissenschaftler*innen daruber einig, dass dies sehr unwahrscheinlich ist.

Die Folgen des Klimawandels

Forscher*innen kénnen dieselben Klimacomputermodelle benutzen, um weitere Ergebnisse vorherzusagen. Die sind zwar
weniger sicher und konnen sich in den verschiedenen Teilen der Welt voneinander unterscheiden, aber wir kbnnen mit
einiger Sicherheit von diesen Folgen ausgehen:

- Ein Meeresspiegelanstieg: WUrde vor allem an Kusten und auf Inseln Milliarden von Menschen betreffen

- Mehr Diirren in Regionen: Besonders in denen, die sowieso schon trocken sind

- Mehr Starkregenfalle: \Wenn die Temperaturen steigen und die Luft warmer wird, dann verdunstet mehr
Feuchtigkeit in die Atmosphare. Mehr Feuchtigkeit in der Luft bedeutet im Allgemeinen, dass wir mit
mehr Starkregenfallen in vielen Regionen rechnen mussen.

- Mehr Stiirme: TropenstlUrme beziehen ihre Energie aus warmem Meereswasser. Steigende Meerestemperatur
bedeutet demnach starkere Stdrme.

- Schmelzende Polkappen und Gletscher: Da Eis und Schnee das Sonnenlicht in den Weltraum reflektieren,
besteht die Sorge, dass mit weniger Eis auch weniger Sonnenlicht reflektiert wird und die Erde sich noch starker
aufwarmen wird.



Feedback

Die schmelzenden Polkappen sind ein Beispiel fur den Feedback-Effekt, da hierdurch viel Wasserdampf freigesetzt wird.
Das Schmelzen des sibirischen Permafrosts birgt weitere Folgen: Dies wurde riesige Mengen eingeschlossenen
Methans freisetzen. Es wird angenommen, dass diese Feedback-Effekte einsetzen, wenn sich die Erde um 2 Grad, ver-
glichen mit den vor-industriellen Temperaturen erwarmt (wir liegen momentan bei ungefahr 0,8 Grad). Daher besteht
ein weltweites Ubereinkommen, den Temperaturanstieg auf diesem Niveau zu kappen (obwohl es aktuell noch keinen
Plan gibt, wie dies geschehen konnte).

Far Menschen hat all dies groBe Veranderungen zur Folge:
Weniger Nahrung auf Grund von Durren, Stirmen und Starkregenfallen und weil viele der fruchtbarsten Boden
durch den Meeresspiegelanstieg Uberflutet werden — das verursacht Hungersnote, Migration und Konflikte.

Weniger Wasserversorgung auf Grund von Durren und weniger Eis- und Schneemassen — dies kann Konflikte
in Regionen mit Wassermangel auslosen und viele Menschen werden inre Heimat verlassen mussen. In Gegen-
den, wo Trinkwasser aus Schnee- und Eismassen gewonnen wird, werden die Preise fur Trinkwasser steigen.

Gefahrdung von Leben in kleinen Inselstaaten durch steigende Meeresspiegel.

Erhohte Gesundheitsprobleme auf Grund von Krankheiten wie Malaria, die sich in warmen Temperaturen
leichter verbreiten. Hitzewellen verursachen ebenfalls Gesundheitsprobleme, besonders fur Kinder und altere
Menschen.

Wenn die weltweite Durchschnittstemperatur weiterhin steigt, dann wird die Natur dramatisch davon beeinflusst werden.
Tiere und Pflanzen werden versuchen abzuwandern oder sich der Temperaturveranderung anzupassen, was mogliches
Aussterben bedeutet.

In IFM-SEI sind wir vor allem besorgt Uber den Klimawandel, weil die Armsten am stérksten davon betroffen sind. Die
Menschen im Suden leiden starker unter Darren und ansteigenden Meeresspiegeln als die Menschen im Norden und sie
verfligen Uber weniger Ressourcen, um sich an den Klimawandel anzupassen. Armere Menschen auf der ganzen Welt
sind auch von den steigenden Nahrungsmittelpreisen starker betroffen. Das ist noch ungerechter, wenn man bedenkt,
dass die Menschen, die am meisten darunter leiden digjenigen sind, die am wenigsten zum Ausstofd von Treibhausgasen
beitragen.

Klimawandel und nachhaltige Entwicklung

Oft sind Menschen verwirrt — geht es nun um Klimawandel oder nachhaltige Entwicklung? Nachhaltige Entwicklung be-
deutet eine Entwicklung, die ,die Bedurfnisse der Gegenwart befriedigt ohne die Fahigkeit zukUnftiger Generationen, ihre
eigenen Bedurfnisse zu befriedigen, kompromittiert”. Das schlie3t dkologisches, soziales und ékonomisches Wohlerge-
hen der heutigen und zukunftigen Generationen ein. Klimawandel hat darum einen gewaltigen Einfluss auf nachhaltige
Entwicklung oder fuhrt eher zu ,Nicht-Nachhaltigkeit”. Die Folgen des Klimawandels sind eine grof3e Bedrohung fur das
oOkonomische und soziale Wohlergehen vieler Menschen und das Wohlergehen zukunftiger Generationen ist noch viel
starker in Gefahr.

Was muss sich dndern?
Wenn wir herausfinden wollen, was sich andern muss um Treibhausgasemissionen zu reduzieren, dann mussen wir uns
anschauen, was dazu momentan am starksten beitragt:

Dies ist der Anteil der verschiedenen Sektoren, die zu den Treibhausgasemissionen beitragen (weltweite menschlich be-

dingte Treibhausgasemissionen in 2004, Quelle: IPCC). Landwirtschaft

Energieversorgung (25,9%) — dies kommt direkt von Forstwirtschaft

Kraftwerken, die fossile Brennstoffe verwenden, um

Energie herzustellen. 17,4%

Industrie (19,4%) — besonders energieintensive Indus- 2%
trien wie Eisen und Stahl, andere Metalle, Mineralien |ndustrie
wie Zement, Glas und Keramik, Dungemittel und

Chemikalien, Papier und Faserstoff, Olraffinerien

Abholzung (17,4%) — durch das Abholzen von Bau-
men wird Kohlendioxid freigesetzt und es gibt weni-
ger Baume, die neu ausgestoRenes COZ speichern Gebaude
konnen.

Abfall und Abfallwasser

Energieversorgung

Transport



Landwirtschaft (13,5%) — Landwirtschaft ist ein groBer Verursacher auf Grund des Einsatzes von stickstoffbasierten
Dangemitteln, des Methanausstol3es durch Reisanbau und durch das Verdauungssystem von Kuhen und Schafen.

Transport (13,1%) — die CO2-Emissionen dieses Sektors sind im letzten Jahrzehnt starker angestiegen als die aller anderen
Sektoren, da er auf Benzin angewiesen ist (ein fossiler Brennstoff).

Wohn- und Nutzgebaude (7,9%) — Heizen, Kuhlen und Beleuchten von Gebauden

Abfall und Abwasser (2,8%) — Abfall und Abwasser kbnnen Quellen von Methan und Stickstoff sein, wenn sie nicht rich-
tig aufbereitet werden.

Was kann getan werden um die Emissionen dieser Sektoren zu verringern?

1. Innovation (Energieeffizienz erhdhen, Industrieprozesse verbessern, Landwirtschaft alternativ organisieren,
Abfall richtig aufbereiten)

2. Einsatz erneuerbarer Energien (anstelle von fossilen Brennstoffen)
3. Weniger Verbrauch (weniger Emissionen aus Industrie, Transport und Landwirtschaft)

Einige dieser Dinge kann jede*r einzelne tun: du kannst entscheiden, erneuerbare Energien zu beziehen. Wenn du
Hausbesitzer*in bist, dann kannst du dein Haus besser isolieren und bendtigst damit weniger Heizung im Winter und
weniger Kuhlung im Sommer. Naturlich kannst du weniger konsumieren. Du kannst dich entscheiden weniger zu reisen,
mit dem Rad zu fahren anstatt mit dem Auto, weniger COZ-intensive Lebensmittel zu essen (z.B. Fleisch). Du kannst ganz
einfach weniger Sachen kaufen.

Diese Dinge sind wichtig, aber du alleine machst noch nicht den entscheidenden Unterschied. Du entscheidest nicht
Uber Industrieprozesse und nicht mal dber die Heizung in deiner Schule. Du kannst nicht alleine dardber entscheiden,
die Abholzung des Regenwaldes zu stoppen oder erneuerbare Energien in der Stadthalle zu benutzen. Es gibt Entschei-
dungen, die auf politischer Ebene getroffen werden mussen, um effektiv zu sein. Wir brauchen politische Entscheidun-
gen uber den auf fossilen Brennstoffen basierenden Energieanteil und daruber wie Innovation, der Einsatz erneuerbarer
Energien und Konsumverzicht gefordert werden konnen. Die Entscheidung, den Bus anstelle des Autos zu nehmen, ist
beispielsweise nicht immer eine individuelle Entscheidung, wenn es einfach keine Buslinie gibt.

Weil diese politischen Entscheidungen so wichtig sind, handelt dieses Handbuch nicht nur vom Klimawandel, sondern
auch vom Campaigning, damit wir Politiker dazu bringen kdnnen diese Veranderungen herbeizufUhren.

Anna, Esplac (Catalunya)

In unserem Esplai wollen wir, dass Jugendliche kritisch gegeniiber der Gesellschaft eingestellt sind. Dieses Jahr
haben wir uns auf Umwelt konzentriert, aber in Kombination mit sozialen Fragen. Zuerst wollten wir mit den
Jugendlichen nur iiber Transport sprechen, aber wir stellten fest, dass das Thema, zu dem sie eine Kampagne
entwerfen wollen, von ihnen selbst kommen muss. Wir haben schon liber Emissionen durch Fleischproduk-
tion gesprochen und ob es gut wdre, Vegetarier zu werden. Und wir haben dariiber gesprochen wie schwierig
es ist, keine einseitigen Informationen zu erhalten. Grofie Energieunternehmen haben ein grofSes Interesse
daran, nicht tiber den Klimawandel zu sprechen. Es gibt so viele Informationen, die man nicht erhdlt, weil
grof3e Unternehmen sie einem vorenthalten.

Die Politik des Klimawandels

Viele Politiker*innen wissen, dass sich eine Menge andern muss, damit die weltweite Durchschnittstemperatur nicht uber
ein akzeptables Niveau steigt. Klimawandel ist eine globale Herausforderung. Einige Lander werden schwerwiegendere
Folgen zu tragen haben und einige sind grol3ere Verursacher als andere (diejenigen, die schwerere Herausforderun-
gen zu meistern haben sind meistens diejenigen, die am wenigsten dazu beitragen). Aber kein Land kann alleine die
Treibhausgasemissionen so stark verringern, dass es eine wirkliche Auswirkung hatte. Darum treffen sich die UN-Mitglied-
staaten regelmalfiig um zu verhandeln, wie sie sich politisch zu einer Senkung der Treibhausgasemissionen verpflichten
konnen. 1992 haben die Vereinten Nationen einen Prozess Uber ein internationales Abkommen Uber den Klimawandel
gestartet. Dieser Prozess hat den sehr langen Namen ,UN Rahmenkonvention zum Klimawandel” (UNFCCC). Politiker
treffen sich regelmafiig auf internationalen Verhandlungen, wo sie versuchen ein Abkommen zur Bewdltigung des KiIi-
mawandels auszuhandeln. Diese Treffen werden ,COP” (Teilnehmerkonferenzen) genannt. Das Treffen in Kopenhagen
2009 war beispielsweise ,COP15".



Kyoto-Protokoll

Das erste und einzige rechtlich bindende Ubereinkommen, das durch die UNFCCC zustande kam, ist das Kyoto-Protokoll.
Das Ubereinkommen stammt aus dem Jahr 1997, wurde aber erst 2005 rechtlich verbindlich. Dies liegt daran, dass es
die Unterzeichnung durch Lander erforderte, die fUr mindestens 55% der weltweiten Emissionen verantwortlich sind. Das
war erst mit der Unterzeichnung durch Russland im Jahre 2005 der Fall. Nicht alle UN-Mitglieder haben das Ubereinkom-
men unterzeichnet — die USA und Australien, zwei Lander mit betrachtlichen CO2-Emissionen, haben nie zugestimmt. Das
Kyoto-Protokoll behandelt reiche und arme Lander unterschiedlich. Nur reiche Lander mussen ihre Emissionen verringern.
Jedes Land hat seine eigenen Reduktionsziele. Einige Lander mit sehr hohen Emissionen, wie China, haben das Abkom-
men unterzeichnet, werden aber wie Entwicklungslander behandelt und mussen ihre Emissionen nicht reduzieren.

Das Abkommen endet 2012 und die meisten Lander werden ihre Ziele nicht erreicht haben. Dies wird keine Folgen
haben, weil sehr wenige Sanktionen in dem Abkommen niedergeschrieben wurden.

Was kommt nach Kyoto?

In den letzten Jahren fanden mehrere ,COPs” statt, auf denen Politiker*innen versucht haben, ein neues Abkommen zu
erreichen, das mehr Lander zwingen kann ihre Emissionen zu verringern. Bis jetzt waren sie noch nicht sehr erfolgreich.
2011 fand die 17. Konferenz zum Klimawandel (COP17) in SGdafrika statt. Man kam uberein, dass das Kyoto-Protokoll
nach 2012 fortgesetzt wird bis ein neues Ubereinkommen im Jahr 2015 unterzeichnet und im Jahr 2020 implementiert
werden kann. Es ist nicht ganz klar, welche Verpflichtungen die Lander in diesem neuen Abkommen eingehen, aber es
gibt bereits schlechte Anzeichen. Kanada zum Beispiel hat sich aus dem Kyoto-Protokoll einen Tag nach COP17 zuruck-
gezogen.

Quellen:

IPCC (Intergouvernementales Gremium zum Klimawandel): Das IPCC ist die fuhrende internationale Einrichtung zur
Beurteilung des Klimawandels. Es wurde durch das UN Umweltprogramm und die Welt-Meteorologie-Organisation eing-
esetzt, um eine Ubersicht des aktuellen Wissenstandes zum Klimawandel und dessen mogliche dkologische und sozio-6ko-
nomische Folgen zu geben. Du findest all ihre Informationen, besonders ihre sehr detailreichen Berichte auf www.ipcc.ch

EPA (Umweltschutzagentur der Vereinigten Staaten) mit nutzlichen Informationen fUr Kinder (und alle anderen, die
allgemeine Berichte Uber Klimawandel und Erklarungen schwer verstandlich finden) www.epa.gov/climatechange/kids

Greenpeace Climate Science: www.greenpeace.org/international/en/campaigns/climate-change/science
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Klimawandel

Meinungs-Check

Alter 8+
Gruppengroe | 5+
Dauer | 30 Minuten

Uberblick
Durch Erkunden personlicher Einstellungen fuhrt diese Aktivitat in das Thema Klimawandel ein.
Ziele
In das Themenfeld Klimawandel einleiten
Einen Uberblick Uber das Wissen und die Einstellungen der Teilnehmer*innen erhalten
Materialien
. Flipchartpapier und Marker
Stifte fur jeden oder kleine Sticker (etwa 15 pro Person)
Poster (sieche Anhang, geschrieben auf Flipchartpapier; Hangt sie an verschiedenen Stellen im Seminarraum auf,
nicht zu nah aneinander).
Anleitung
1. Wenn die Teilnehmer*innen eine Kampagne machen wollen, mussen sie Uber die Einstellungen ihrer Zielgruppe
Bescheid wissen. Der erste Schritt hierzu ist die Reflektion eigener Einstellungen.
2. Bittet die Teilnehmer*innen, die Fragen auf den Postern zu beantworten, indem sie ihre Sticker in das entsprech-

ende Feld kleben (oder mit ihren Stiften markieren). Die Fragen sollten individuell beantwortet werden. Niemand
wird aufgrund der Antworten beurteilt.

3. Schaut euch gemeinsam die Poster an. Gibt es Fragen, wo die Antworten stark auseinander gehen? Gebt kein
Urteil ab, sondern lasst die Kinder diskutieren. Macht klar, dass sie sich nicht gegenseitig beurteilen sollen. Dies
ist eine Einfuhrung, und es ist okay wenn jemand noch nie Uber Klimawandel nachgedacht hat oder nie
Informationen bekommen hat.

Tipps fiir Helfer*innen

Diese Aktivitat sollte nicht allein stehen, sondern in Workshops einleiten, die die Grundlagen des Klimawandels erkunden.
Ansonsten bleiben Fragen unbeantwortet.

" Anhang: Poster )

Glaubst du, dass das Weltklima sich verdndert? (Antworten in einer Tabelle: Stimmt total; Stimmt ein bisschen;
eher nicht; absolut nicht; ich bin unsicher)

Denkst du, Klimawandel ist (schreibt jeden Satz in einen Kreis: absolut von Menschen gemacht; teilweise von Men-
schen gemacht; Ich weil3 es nicht; absolut natarlich; vor allem naturlich)

Wie schnell wird die Welt und dein Land vom Klimawandel betroffen sein? Mache einen Punkt in jeder Zeile.
(Tabelle mit zwei Zeilen und sechs Spalten. Zeilen: Mein Land; Die Welt. Spalten: Schon betroffen; wird in den nach-
sten 5 Jahren betroffen sein; wird in den nachsten 6-20 Jahren betroffen sein; Wird in den nachsten 21-50 Jahren
betroffen sein; Wird in Uber 50 Jahren betroffen sein; wird gar nicht betroffen sein).

Wie sehr wirst du personlich vom Klimawandel betroffen sein? Je mehr in die Mitte du einen Punkt setzt, desto
mehr denkst du, du wirst betroffen sein. (Ein groRer Kreis)

Welches Gefiihl ruft Klimawandel bei dir hervor? Du kannst mehrere Punkte setzen. (Denkblasen, jede mit einem
der folgenden Worter drin: Hoffnungsvoll, Angstlich, Unmotiviert, Motiviert, Negativ, Positiv, Frustriert, Enthusiastisch.)
Wie oft redest du mit Freunden und Familie Giber Klimawandel? (Sprechblasen mit den Worten: Nie, Taglich,
Wochentlich, Alle 2 Wochen, Monatlich, alle 6 Monate)

Wie sehr stimmst du mit den folgenden Aussagen liberein: (Tabelle mit Aussagen in den Zeilen, Werten in den
Spalten. Werte: Uberhaupt nicht, eher nicht, weder noch, eher schon, stark, unsicher. Aussagen: Menschen haben
das Recht, soviel COZ2 in die Atmosphare zu pusten wie sie wollen; Der Effekt, den Klimawandel auf Tiere und Pflan-
zen hat, ist genauso wichtig wie der auf Menschen; Menschen werden irgendwann in der Lage sein, technologische
Q_Osungen fur Klimawandel zu finden; Die moglichen Konsequenzen des Klimawandels wurden stark uberschatzt. ) Y




Klimawandel

Treibhaustheater

Alter 10+
Gruppengrofle 10+
Dauer ' 45-60 Minuten

Uberblick
Diese Methode soll den Teilnehmer*innen durch Theaterspielen helfen, die Folgen von Treibhausgasen zu verstehen.
Ziel
° Den Mechanismus des Treibhauseffekts verstehen
Materialien

Kopien der Texte und Bilder aus dem Anhang
Schminke und Klamotten zum Verkleiden (optional)

Anleitung

1. Teilt die Gruppe in kleinere Gruppen von ungefahr funf Teilnehmer*innen. Ihre Aufgabe besteht darin, die
Grunde fur den Klimawandel zu erklaren.

2. Verteilt die Erkldarungen aus dem Anhang. Fordert die Gruppen auf, die Texte gemeinsam aufmerksam zu lesen.

Wenn es etwas gibt, das sie nicht verstehen, sollten sie dies erst in der Kleingruppe diskutieren und erst danach
den/die Gruppenhelfer*in um Hilfe bitten.

3. Nachdem sie die Texte gelesen haben, sollen die Kleingruppen ein kurzes Theaterstick entwickeln, in dem die
Auswirkungen des Treibhauseffekts werden.

4. Lasst alle Gruppen nacheinander ihre Theaterstucke prasentieren.

Auswertung

Haben die Theatersticke geholfen, den Klimawandel zu verstehen?

Gibt es noch Unklarheiten? (Wenn ja, nenhmt euch Zeit, diese zu beseitigen.)

Kénnt ihr die Auswirkungen des Treibhauseffekts jetzt schon in eurem Leben erkennen?
Warum ist es wichtig, den Ausstof’3 von Treibhausgasen zu reduzieren?

Tipps fiir Helfer*innen

Die Kinder kbnnen die Auswirkungen des Treibhausgaseffekts erkennen, wenn sie zwei Thermometer draufien auf eine
gleiche Oberflache legen. Uber eines stellen sie ein leeres Glas und kontrollieren beide nach einer Weile. Erklart, dass
Treibhausgase wie Kohlenstoffdioxid den gleichen Effekt wie das Glas haben. Das ist der Grund dafar, dass er Treibhaus-
effekt genannt wird.

/Anhang: Der Treibhauseffekt

Die Erde erhalt von der Sonne Energie durch Sonnenlicht. Es durchquert die Erdatmosphare und die Erdoberflache
nimmt diese Energie auf. Dadurch erwarmt sich die Erde und gibt die Energie in Form von ,Infrarotstrahlung” zurdck
ins All. Ein Teil dieser Strahlung kann nicht durch die Atmosphare zuruck, weil er von ,Treibhausgasen” in der At-
mosphare absorbiert wird. Die Strahlung wird zuruck zur Erde gesendet und heizt diese weiter auf. So funktioniert es
auch im Treibhaus: Sonnenstrahlen kommen hinein, aber nicht alle schaffen es auch wieder hinaus. Auf diese Weise
bleibt ein Treibhaus - so wie die Erde - warm, auch wenn die Sonne nicht scheint. Ohne diese Gase ware es sehr kalt
auf der Erde, da die Sonnenenergie sonst nicht in der Atmosphare gehalten werden konnte.

Es gibt mehrere Gase, die Infrarotstrahlung absorbieren. Das wichtigste ist Kohlenstoffdioxid. Andere sind Methan,
Stickstoffoxid und Wasserdampf.

Wahrend der letzten Jahrzehnte ist die Schicht der Treibhausgase dicker und dicker geworden, weil mehr Treibhaus-
gase in die Atmosphare treten. Sie sorgen dafur, dass mehr und mehr Hitze unterhalb der Atmosphare gefangen ist.
Dies bewirkt einen Anstieg der durchschnittlichen Temperatur.

J
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Der Treibhauseffekt

Die Erde bekommt die meiste
Energie von der Sonne durch
Sonnenlicht, welches durch die
Atmosphare tritt.

Die Erdoberflache absorbiert die Sonnenenergie und
strahlt sie in Form von Infrarotstrahlung wieder zurtck in
die Atmosphare. Ein Teil davon gelangt zurdck ins All.

Der Rest der von der Erde abgestrahiten Infrarotstrahl-
ung jedoch wird von den in der Atmosphare befind-
lichen Treibhausgasen aufgenommen und zuruck in
Richtung Erde geschickt. Dieser Prozess erhitzt die
Erdoberflache.

Die drei wichtigsten Gase, die zum Treibhauseffekt beitra-
gen, sind Kohlenstoffdioxid, Methan und Wasserstoff. Diese
Gase absorbieren die von der Erde abgestrahlte Infra-
rotstrahlung und strahlen sie als Hitze zurtck zur Erde. So
bewirken sie eine Erwarmung, die als Treibhauseffekt
bezeichnet wird.

e Methan (CH,)

Kohlendioxid (CO,)

Wasserstoff (H,O)
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Die Welt im Jahr 2050

Alter 6-12
Gruppengrofle 4+
Dauer 60 Minuten

Uberblick
Beim Erstellen einer fiktiven Zeitung far das Jahr 2050 machen sich die Kinder Gedanken Uber die Zukunft.

Ziele
Die Konsequenzen des Klimawandels reflektieren
Bewusstsein fur die Notwendigkeit schnellen Handelns schaffen
Materialien
Papier, Buntstifte
Flipchart Papier, Marker
Anleitung
1. Sagt den Teilnehmer*innen, dass sie eine Traumreise in die Zukunft unternehmen werden. Das Ziel ist das Jahr
2050. Fragt alle, wie alt sie dann sein werden und was sie in diesem Alter machen wollen.
2. Macht entspannende Musik an und bittet die Teilnehmer*innen bequem auf dem Boden zu liegen und die Au-
gen zu schlielRen. Stellt die folgenden Fragen und lasst zwischen den Fragen etwas Zeit zum Nachdenken:
Wie wird deine Stadt aussehen? Wie werden sich die Menschen fortbewegen?
Wie werden du und andere Menschen leben? Wie werden eure Hauser aussehen?
Wie wird es auf dem Land aussehen? Was wird sich verandert haben?
3. Sagt den Teilnehmer*innen, dass sie, unter Verwendung ihrer Fantasie, eine Zeitung fur 2050 erstellen werden.
4, In Partnerarbeit sollten die Teilnehmer*innen pro Paar 1-2 Artikel erstellen.
5. Bringt alle Artikel auf einer grofie ,Wandzeitung” zusammen und gebt allen Zeit alles zu lesen.
Spater kénnt ihr die Artikel auch in einem normalen Zeitungsformat ausstellen.
Auswertung

Was hast du dir als die Hauptunterschiede von heute zu 2050 vorgestellt?

Ist die Zukunft in deiner Vorstellung besser oder schlechter als die Gegenwart?

Wenn sie besser ist: Warum?

Wenn sie schlechter ist: Warum? Was muss geandert werden, um eine bessere Zukunft zu gestalten?

Wenn keines der Kinder bis jetzt den Klimawandel erwahnt hat, dann macht darauf aufmerksam, dass der Klimawandel
einen sehr grofRen Einfluss auf die Zukunft haben wird. Erlautert, dass die globale Durchschnittstemperatur jedes Jahr
steigt, vor allem bedingt durch CO2-Emissionen (ausgesto3en von Autos, Flugzeugen, Fabriken, Heizungen...). Im Jahr
2050 wird die globale Durchschnittstemperatur sehr wahrscheinlich um 2-3 Grad Celsius hoher sein.
Welche Auswirkungen kann das haben? (Notiert die Antworten auf Flipcharts und erlautert mehr, sofern nétig.)
Welche MaRnahmen mussen fur eine Welt mit geringeren CO2-Emissionen ergriffen werden?

Tipps fiir Helfer*innen
Es ist wichtig, dass diese Aktivitat nicht alleine stehen bleibt, sondern dass du mit einer etwas positiveren Aktivitat zu den
Maoglichkeiten der COZ-Reduktion fortfahrst.

Anhang: Zukunftsfakten

Im Jahr 2050 wird der Nordpol im Sommer eisfrei sein.

Im Jahr 2050 werden die Menschen in den meisten afrikanischen Landern in heifien Sommern um Essen kampfen.

Im Jahr 2050 werden eine Million afrikanische Fluchtlinge in Europa leben, da sie vor Durreperioden fliehen mussten.
Im Jahr 2050 mussen einige Stadte in Belgien, den Niederlanden, Frankreich, England und Deutschland aufgrund des
steigenden Meeresspiegels verlegt werden.

Im Jahr 2050 wird es im Atlantik aufgrund der steigenden Wassertemperatur andere Fischarten geben.

Qm Jahr 2050 werden %4 der Schweizer Gletscher geschmolzen sein. )
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Mein okologischer Fulsabdruck

Alter 10+
Gruppengrofle 10+
Dauer | 45 Minuten

Uberblick
Diese Methode zeigt den Teilnehmer*innen, welchen Einfluss ihr personlicher Lebensstil auf das Okosystem hat.
Ziele
Das Konzept des dkologischen FuBabdrucks einfuhren
Verstehen, wie nachhaltig verschiedene personliche Verhaltensweisen sind
Eine Diskussion uber mogliche Verhaltensanderungen anstof3en
Materialien
Viel Platz (drauf3en oder in einem grof3en Raum), sodass die Teilnehmer*innen sich in einer Reihe aufstellen
kdénnen, von wo aus sie noch bis zu 70 kleine Schritte nach vorne gehen kénnen
Stifte und eine Kopie des Fragebogens (siehe Anhang) pro Teilnehmer*in
Anleitung
1. Erklart, dass die Teilnehmer*innen mit dieser Methode erkennen werden, welchen Einfluss ihr eigener

Lebensstil auf unser Okosystem hat. Jede*r Teilnehmer*in sollte bei jeder Frage Uberlegen, welche Antwort
er/sie fUr sich personlich zutreffend findet.

2. Alle Teilnenmer*innen stehen in einer Reihe. Lies nacheinander jede Frage einzeln vor. Die Teilnenmer*innen
gehen die Anzahl der Schritte vorwarts, die ihnen die jeweilige Antwort vorschreibt. Sie sollten ihre Antworten
auf dem Fragebogen markieren.

3. Nachdem alle Fragen vorgelesen wurden, kommt zusammen. Gebt allen Teilnehmer*innen Zeit, ihre
personlichen Antworten zu addieren. Erklart, was die Zahlen bedeuten und lasst sie ihre FuRabdriicke mit
dem globalen Durchschnitt vergleichen.

Auswertung
Wie hat es sich angefuhlt, standig nach vorne zu gehen oder zurtuckzubleiben?
Welche Verhaltensweisen konntet inr andern und welche nicht? Warum?
Ist es eine Frage der Notwendigkeit oder des Lebensstils, den FuRabdruck zu verkleinern?
Was wart ihr bereit aufzugeben oder zu verandern?
Wo sollten wir am Ende stehen?

ﬁ)er 6kologische FuBabdruck

Der 6kologische FuRabdruck misst die Land- und Wassermasse, der es bedarf, um einen bestimmten Konsum von
Essen, Gutern, Serviceleistungen, Haushalt und Energie zu decken. Der dkologische Fuf3abdruck wird in standardi-
sierten ,globalen Hektar” angegeben, die auch die unterschiedliche biologische Produktivitat einzelner Okosysteme
mit einbezieht. Heutzutage wird der Begriff des ,CO2-Fufiabdrucks” haufiger verwendet, um die Gesamtmenge der
Treibhausgase auszudrucken, die durch eine einzelne Person oder ein Produkt verursacht wird

Rechnet eure eigenen Punkte zusammen, indem ihr die einzelnen Werte addiert.

Wenn eure Punktzahl weniger als 150 ist, betragt euer Okologischer Fullabdruck 4.0 Hektar.

Wenn eure Punktzahl 150-350 ist, betragt euer Okologischer Fuabdruck zwischen 4.0 und 6.0 Hektar.
Wenn eure Punktzahl 350-550 ist, betragt euer Okologischer Fulabdruck zwischen 6.0 und 7.8 Hektar.
Wenn eure Punktzahl 550-750 ist, betragt euer okologischer Fuabdruck zwischen 7.8 und 10 Hektar.
Wenn eure Punktzahl groBer als 750 ist, betragt euer dkologischer Fufiabdruck mehr als 10 Hektar.

Pro Person stehen auf der Erde 2,1 Hektar zu Verfugung. Wenn alle Menschen der Welt mehr in Anspruch nehmen
warden, so warden wir mehr als eine Erde bendtigen. Der durchschnittliche Fulabdruck in Grof3britannien und
Kanada betragt 6.0 Hektar, in Deutschland und Osterreich 5, in Nicaragua 3 und in Sri Lanka 1 Hektar.
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Anhang: Fragebogen zum Okologischen FuRabdruck )
HAUSHALT Schritte Punkte
Wie viele Menschen leben in deinem Haushalt?
I 3 30
2 2 25
3 2 20
4 1,5 15
5 oder mehr 1 10
Wie wird euer Haus geheizt?
Durch Gas 3 30
Durch Strom 4 40
Mit Ol 5 50
Durch erneuerbare Energien (Solarenergie;, Wind) 1 10
Wie viele Wasseranschliisse (in Kiiche, Badezimmer und drauRen) und Toiletten habt ihr im Haus?
Weniger als 3 0,5 5
3-5 1 10
6-8 1,5 15
8-10 2 20
Mehr als 10 2,5 25
In was fiir einem Haus wohnst du?
In einer Wohnung/in einem Appartement 2 20
in einem Haus 4 40
ERNAHRUNG
Wie oft pro Woche isst du Fisch oder Fleisch?
0 0 0
1-3 1 10
4-6 2 20
7-10 3,5 35
Mehr als 10 mal 5 50
Wie oft pro Woche isst du frische Mahlzeiten (also kein Fertigessen oder Tiefkiihlpizzen)?
Weniger als 10 2,5 25
10-14 2 20
14-18 1,5 15
Mehr als 18 1 10
Versucht deine Familie Lebensmittel zu kaufen, die in der Region hergestellt wurden?
Ja 2,5 25
Nein 12,5 125
Manchmal 5 50
Selten 10 100
WeiR nicht 7,5 75
TRANSPORT
Falls du oder deine Familie ein Auto besitzt, was fiir eins ist es?
Ein Motorrad 1,5 15
Ein Kombi 3,5 35
Ein mittelgroRRes Auto 6 60
Ein grolzes Auto 7,5 75
Ein Sportwagen, Allradfahrzeug oder ein Mini-Van 10 100
Gin Kleintransporter oder ein normal grofRer Van 13 130 j
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4 Schritte Punkte )
Wie kommst du zur Schule oder zur Arbeit?
Mit dem Auto 5 50
Mit dem offentlichem Nahverkehr 2,5 25
Mit dem Schulbus 2 20
Zu Fuf3 0 0
Mit dem Fahrrad/ Inlineskatern oder Skateboard 0 0
Wo warst du im letzten Jahr im Urlaub/wihrend der Ferien?
Ich bin zu Hause geblieben. 0 0
Im eigenen Land oder der Region 1 10
Im eigenen Land aber nicht in der Region 3 30
In einem anderen Land 4 40
Auf einem anderen Kontinent 7 70
Wie oft im Jahr unternimmst du Wochenendreisen mit dem Auto oder Flugzeug?
0 0 0
1-3 1 10
4-6 2 20
7-9 3 30
Mehr als 9 4 40
ANSCHAFFUNGEN
Wie viele teure Anschaffungen (Stereoanlage, Fernseher, Auto) hattet ihr innerhalb des letzten Jahres?
1-3 1,5 15
4-6 3 30
Mehr als 6 4.5 45
Habt ihr im letzten Jahr energiesparende anstelle der iiblichen Produkte gekauft (Kiihlschranke, etc.)?
Ja 0 0
Nein 2,5 25
ABFALL
Versuchst du oder deine Familie eure Abfallmenge zu verringern (zum Beispiel dadurch, keine Werbung anzunehmen etc)?
Immer 0 0
Manchmal 1 10
Selten 2 20
Nie 3 30
Habt ihr einen separaten Miilleimer fiir Kompostabfille?
Immer 0 0
Manchmal 1 10
Selten 1,5 15
Nie 2 20
Recycelt ihr Papier, Dosen, Flaschen etc.?
Immer 0 0
Manchmal 1 10
Selten 1,5 15
Nie 2 20
Wie viele Miillbeutel fiillt ihr pro Woche?
Einen halben Beutel 0,5 5
1 1 10
2 2 20
\I\/Iehr als 2 3 30 )
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Wie schadlich sind Bananen?

Alter 12 +
Gruppengrofle 5-26
Dauer | 60 Minuten

Uberblick
In dieser Methode diskutieren die Teilnehmer*innen den Einfluss verschiedener Aktivitaten auf ihren CO2-FuRabdruck.
Ziele )
: Die COZ-Intensitat verschiedener Aktivitaten reflektieren

Ein Gefuhl far die COZ-Intensitat verschiedener Aktivitaten bekommen

Zeigen wie schwierig es ist, die COZ-Intensitat verschiedener Aktivitaten zu berechnen

Deutlich machen wie wichtig es ist, sowohl auf individueller als auch auf politischer Ebene etwas fur einen gerin-

geren CO2-FuBRabdruck zu tun. )
Materialien

Papier/ Karten

Klebeband

Musikanlage und Musik

Vorbereitung
Schreibt die Aktivitaten (Anhang) auf Karten (nur die fettgedruckten Worter, nicht die Zahlen und Erauterungen)

Anleitung
1. Breitet die Aktivitatskarten auf dem Boden aus und stellt Musik an. Bittet die Teilnehmer*innen herumzutanzen und
wenn die Musik stoppt, eine Karte vom Boden zu nehmen. Sie sollen dann mit zwei anderen Teilnehmer*innen
Uberlegen, wer von ihnen die Karte mit der hochsten COZ-Intensitat hat. Wiederholt dies einige Male.

2. Beim letzten Mal bittet die Teilnehmer*innen, die Karte mit Klebeband auf inren Bauch zu kleben.

3. Bittet alle in der Gruppe eine Linie zu bilden, die Person mit der COZ-intensivsten Aktivitat an einem Ende, die mit
der am wenigsten COZz-intensiven Aktivitat am anderen Ende. Wenn sie sich auf eine Linie geeinigt haben, bitte
alle ihre Aktivitat vorzulesen. Dann kénnen sie die Karten auf den Boden kleben und sich im Kreis herumsetzen.

4. Wenn es Unklarheiten bei einigen Karten gibt, diskutiert diese kurz und gebt dann die fehlenden Informationen
Uber den CO2-FulRabdruck aller Aktivitaten. Die Teilnehmer*innen kdnnen die Zahlen auf den Karten hinzufugen.
5. Bittet die Teilnehmer*innen diejenigen Akvititaten in eine neue paralelle Reihe zu legen, auf die sie keinen indivi-

duellen Einfluss haben, sondern far die Anderungen auf hoherer Ebene (Stadtverwaltung, nationale Politik...)
ausgefuhrt werden mussen.

Auswertung
Wieso habt ihr die Karten in diese Reihenfolge gelegt?
Gab es viele Diskussionen und Unklarheiten?
Was war einfach zu platzieren? Was war schwierig zu entscheiden? Warum?

Macht deutlich, dass es immer schwierig ist, Aktivitaten zu sortieren, denn eine vollstandige Messung aller Treibhausgase
einer Aktivitat ist fast unmaoglich. Diese Zahlen sind aber relativ genaue Schatzungen namhafter Wissenschaftler*innen
und es ist immer besser, wenigstens eine grobe Messung zu haben, als gar nicht tber die CO2-Intensitat nachzudenken.

Auf welcher Seite der Reihe liegen die Aktivitaten, die auf individueller Ebene verandert werden kdnnen?
Sollten wir beginnen, unseren CO2-Ful3abdruck auf individueller Ebene zu reduzieren oder uns eher darauf
konzentrieren, die politische Ebene zu beeinflussen?
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Anhang: Aktivitdten

Alle Zahlen stammen aus dem Buch ‘'How Bad are Bananas?’ (Berners-Lee, 2010). Die Zahlen sind Schatzungen des
‘Kohlendioxid-Aquivalents’ (CO2e), das auch andere Treibhausgase berdcksichtigt.

Eine Internetsuche (zwischen 0,7 und 4,5 COZ2e, abhangig von der Energieeffizienz des Computers)
Hande trocknen (10g CO2e mit einem Papierhandtuch, 20g CO2e mit einem gewohnlichen elektrischen Handetrock-
ner)

Eine Plastiktiite (10g COZe fuer eine gewdhnliche Einwegtute. Wenn du in der Woche 5 Tuten mitnimmst, hat dies
uber ein Jahr verteilt den gleichen Fulabdruck wie ein grof3er Cheeseburger).

Einen Liter Wasser kochen (70g COZ2e mit einem elektrischen Wasserkocher)
Ein Apfel (80g CO2e im Durchschnitt, wenn du manchmal lokale und saisonale Apfel isst und manchmal importierte)

Eine Banane (80g COZ2e — gar nicht schlecht, denn sie wachsen in natGrlichem Sonnenlicht, werden per Schiff trans-
portiert, da sie nicht schnell schlecht werden und sie brauchen nicht viel Verpackung, da sie inre natUrliche Verpackung
haben)

Ein Kilometer im Bus (95g COZ2e in einem normalen Stadtbus)

Ein Kilometer im Zug (95g COZ2e in einem normalen Intercity Zug)

500ml Wasser in der Flasche (160g CO2e im Durchschnitt, 80g davon nur fUr die Plastikflasche)
Eine Dusche (500g CO2e fur 6 Minuten in einer typischen elektrischen Dusche)

1 kg Miill (700g CO2e fur gewohnlichen Mullinhalt)

Ein Kilometer im Auto (440g COZ2e im Durchschnitt)

Ein vegetarischer Burger (1kg COZ2e¢)

Ein Cheeseburger (2,5kg COZe)

Baumwolljeans (6kg CO2e)

1 kg Tomaten (9, 1kg CO2e im Durchschnitt)

Handy (1250kg COZ2e im Jahr, wenn es eine Stunde pro Tag benutzt wird. 47kg im Jahr, wenn es pro Tag weniger als
2 Minuten benutzt wird)

Hin- und Riickflug von London nach Hongkong (4,6 Tonnen COZ2e im Durchschnitt, mehr in 1. Klasse)

1 Tonne Diingemittel (zwischen 2,7 und 12,3 Tonnen CO2e abhangig davon, wie effizient der Dunger hergestellt
wurde)

Ein Kind in Europa (373 Tonnen COZ2e im Durchschnitt im Leben)
Ein Schwimmbad (400 Tonnen COZ2e im Jahr)

1 Hektar Abholzung (500 Tonnen COZ2e im Jahr, soviel wie 28 Umrundungen der Erde mit dem Auto. Jedes jahr
werden 13 Millionen Hektar Wald abgehoilzt.)

Ein Spaceshuttle Flug (mindestens 4600 Tonnen COZ2e)
FuBballweltmeisterschaft (2,8 Millionen Tonnen COZe fur die WM in Stdafrika far Unterbringung, Transport und Bau
und Benutzung der Stadien)

Ein Waldbrand (165 Millionen Tonnen CO2e bei den Branden in Australien 2009)
Ein Krieg (250-600 Millionen Tonnen CO2e fur den Irakkrieg 2003-2009)

\_

J
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Kartoffel-Lauf

Dauer 6+
Gruppengrofle | 6+
Dauer 30 Minuten

Uberblick
Dies ist ein kurzer, lustiger Wettlauf, indem die Kinder auf ihre Siege wetten konnen. Die Wetteinsatze sind Versprechen,
wie sie in Zukunft ihre personliche CO2-Bilanz reduzieren wollen.

Ziele

: Zu witzigen, energiegeladenen Aktionen gegen den Klimawandel ermutigen

: Uber Moglichkeiten nachdenken, den individuellen CO2-AusstoR zu verringern
Materialien

Loffel und eine Kartoffel pro Team (die Kartoffeln sollten alle etwa die gleiche Grofie haben)
Eine Flache (moglichst drauf3en), die gro3 genug fur einen Parcour fur den Wettlauf ist

Fur jedes Team einen Stuhl oder andere Begrenzungen an der Ziellinie

Die Karten aus dem Anhang

Vorbereitung
Begrenzt den Parcour mit Start- und Ziellinie. Stellt nun einen Stuhl pro Team so an die Ziellinie, dass Platz vorhan-
den ist um ihn herumzurennen.
Kopiert die Karten aus dem Anhang und schneidet sie aus.

Anleitung
1. Bildet Teams mit je 4-5 Teilnehmer*innen. Jedes Team denkt sich einen Teamnamen aus. Erklart innen, dass sie
gegeneinander antreten werden.
2. In den Teams einigen sich die Teilnehmer~*innen auf einen Wetteinsatz, den sie einldsen muassen, wenn sie das

Wettrennen verlieren. Die Wetteinsatze beziehen sich auf Moglichkeiten den CO2-Ausstol’ zu reduzieren. Verteilt
die Karten (Anhang) auf dem Boden, sodass sich die Teilnehmer*innen einen dieser Vorschlage auswahlen
kdénnen, oder aber auf eigene Ideen kommen konnen.

3. Die Teams stellen sich gegenseitig ihre Wetteinsatze vor und muassen ihrer Einsatze gegenseitig akzeptieren.
Alternativ kdbnnen die Einsatze auch aufgeschrieben und unterschrieben werden.

4. Jetzt beginnt das eigentliche Wettrennen. Jede*r Mitspieler*in eines Teams rennt von der Start- zur Ziellinie,
umkreist den Stuhl und kehrt zur Startlinie zurdck. Wahrend des kompletten Laufs balancieren die Laufer*innen
eine Kartoffel auf einem Loffel. Sollte die Kartoffel runterfallen, geht's zurtck an die Startlinie. Nachdem ein*e
Spieler*in erfolgreich an der Startlinie angekommen ist, gibt er/sie Kartoffel und Loffel an die nachste Person
weiter. (Bei ungleichen Teams lauft eine Person zweimal.)

5. Das Team, das den Wettlauf zuerst beendet hat, gewinnt. Erinnert die anderen an inre Wetteinsatze, die sie nun
erfullen mussen.

Auswertung
: War es schwer sich auf einen Wetteinsatz zu einigen? Warum habt ihr diesen Wetteinsatz ausgewanhlt?
: Ist es fair, dass das Gewinner-Team keine Vereinbarung erfullen muss?
. Reflektiert dies das wahre Leben? Inwiefern?

Erklart, dass es wichtig ist, dass die Teams ihren Wetteinsatz erfullen, auch wenn das Gewinner-Team dies nicht tut. Es
muss immer jemanden geben, der mit Veranderungen beginnt. Moglicherweise entscheidet sich auch das Gewinner-
Team dazu, ihren Einsatz zu erfullen, wenn ihr eine Atmosphare herstellt, die alle zum Handeln motiviert.

Tipps fiir Helfer*innen:

Die Mitspieler*innen konnen auch die Zuschauer*innen (Eltern, andere Kinder...) bitten auf sie zu wetten. Verliert das
Team, auf das sie gewettet haben, so mussen auch sie einen Einsatz einlésen, der im Vorhinein festgelegt wurde.
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@ Anhang: Vorschlage fiir Wetteinsatze

Sammelt Geld fiir ein Regen-
waldaufholzungs-Projekt.

I Hektar Abholzung verursacht 500t
COZe-Ausschuss.

Verzichtet in den nachsten Ferien auf
eine Flugreise.

Allein der Flug von Paris nach London
verursacht 122kg COZ2e; mit dem Zug
sind es nur 11kg.

Telefoniert einen Monat lang nicht
mebhr als 2 Minuten pro Tag mit
dem Handy.

47kg COZ2e pro Jahr, wenn ihr euer
Handy nur 2 Minuten am Tag nutzt,
verglichen mit 1250kg bei einer Stunde
taglich. Schreiben hat einen deutlich
geringeren Ausstol’ von 10,22g pro
Jahr, wenn ihr zwei Nachrichten pro
Tag verschickt.

Esst zwei Wochen lang keinen Kase.

12kg COZe pro kg Hartkase (wichtig:
ersetzt den Kase nicht durch Fleisch)

Esst zwei Wochen lang kein Fleisch.

Rindfleisch: 18kg COZe pro kg

Kauft in den nachsten 2 Wochen
keine neue Kleidung.

1'1,5kg COZ2e fur ein durchschnittliches
Paar Schuhe und 6kg fur eine Baumwoll-
Jeans

Fahrt nicht mit dem Auto (oder lasst
euch nicht von Eltern fahren),
nehmt stattdessen den Bus oder die
Bahn.

440g COZ2e pro km mit dem Auto, aber
nur 95g pro km mit Bus oder Bahn

N

Esst zwei Monate lang nur Gemiise
aus der Saison.

Ihr findet im Internet Listen mitsaison-
alen Gemusesorten, die weder lange
Transportwege brauchen noch in
Gewachshausern wachsen.
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Was Denkst Du?

Alter | Egal
Gruppengrofle 15-20
Dauer | 20-30 Minuten

Uberblick
Die Teilnehmer*innen positionieren sich anhand ihrer Meinung uber verschiedene Themen im Raum.

Ziele
Auseinandersetzung der Teilnehmer*innen mit dem Themenfeld Klimawandel anregen
. Uber Konsum in Bezug auf Nachhaltigkeit nachdenken

Vorbereitung
Markiert die eine Seite des Raumes mit ,Ich stimme zu” und die andere Seite mit ,Ich stimme nicht zu”.

Anleitung
1. Lest die Statements nacheinander vor und fordert die Teilnehmer*innen auf, sich in die ,Ich stimme zu” oder an
die ,Ich stimme nicht zu™- Seite zu stellen.
2. Frage die Teilnehmer*innen nach jedem Statement wieso sie da stehen, wo sie stehen und leitet eine kurze

Diskussion Uber jedes Thema an.

" Statements

Da wir eh nichts gegen den Klimawandel unternehmen konnen, konnen wir auch so weiterleben, wie wir es immer
schon gemacht haben.

Am wichtigsten ist es energiesparende Technologien zu entwickeln. Wird die ganze Anstrengung in diese Entwicklung
gesteckt, dann kbnnen wir auch so weiterleben, wie wir es momentan gewohnt sind.

Wir alle mussen unsere Lebensgewohnheiten radikal verandern, um dem Klimawandel entgegenzusteuern.

Als Einkaufer*in kann man nicht beeinflussen wie Guter hergestellt werden.

Wenn wir unser Geld nicht far die eine Sache ausgeben, dann geben wir es fUr etwas anderes aus.

Lebe einfach, damit andere einfach leben konnen.

Haufig mache ich das, was andere auch machen, anstatt mich anders zu verhalten, um nach meinen Grundsatzen zu
leben. Das ist nun mal der einfachere Weg.

Es ist einfach sein Leben nach seinen Uberzeugungen zu leben.

Ich trage keine Fairtrade-Kleinung, weil keine hergestellt wird, die mir gefallt.

Ich brauche meine Bank, damit sie mir hohe Zinsen zahlt. Es liegt nicht in meiner Verantwortung zu Uberprufen, in was
sie mein Geld investiert.

Es ist in Ordnung Geld von Reichen zu nehmen, um es Armen zu geben.

Diejenigen, die mehr Moglichkeiten haben, sollten die Verantwortung fur unseren Planeten Ubernehmen, indem sie
weniger konsumieren.

Wenn ich mehr recycle, ungenutzte Lampen ausschalte und auf Langstreckenfllge verzichte, dann habe ich meinen Tell
gegen den Klimawandel getan. j

Auswertung
Bei welchen Statements stimmten alle Uberein? Warum?
. Wo gab es deutliche verschiedene Meinungen? Warum?
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Schnitzeljagd: Geht es nur ums Recyclen?

Alter | 12+
Gruppengrofle | 15-35
Dauer | 60 Minuten

Uberblick
Schnitzeljagd mit Fragen rund um Energieverbrauch und Klimawandel

Ziele
Nachdenken uber Konsum und individuelles Verhalten anregen
Einige Fakten zu Klimawandel und die Auswirkungen bestimmter Aktivitaten einzufdhren

Materialien
Fragekarten
Vorbereitete Puzzle aus verschiedenen Bildern (Kopien von drei kompletten Puzzles pro Team)
Briefumschlage

Vorbereitung
Kopiert und schneidet die Fragen zum Klimawandel aus (s. Anhang |)
Sucht drei verschiedene Bilder (einfach googlen). Eins davon sollte eine positve Botschaft zum Thema Klimawan-
del haben. Kopiert diese so, dass ihr eine Kopie von jedem Bild fur jede kleine Gruppe habt. Schneidet sie in je-
weils acht Puzzle-Teile, eins fur jede Frage. Es ist wichtig, dass die Puzzleteile des gleichen Bilder alle dieselbe
Form haben.
Steckt dieselben Stuicke eines jeden Puzzles in denselben Umschlag, sodass ihr drei Umschlage fur jede Frage
habt und jeder Umschlag dasselbe Puzzleteil enthalt (eins pro Gruppe). Markiert die Umschlage mit A, B und C
fur die verschiedenen Antwortmaoglichkeiten. Die Stucke des Bildes mit der positiven Botschaft zum Klimawandel
mussen alle in die Umschlage far die richtigen Antworten!
Versteckt die Fragen zusammen mit den Umschlagen der jeweiligen Antworten im Veranstaltungsort.

Anleitung
1. Bildet Gruppen zu je drei bis vier Personen
2. Die Gruppen sollten dann im Seminarort nach den Fragen suchen. Wenn sie eine Frage gefunden haben,
mussen sie sich in inrer Gruppe entscheiden, welche Antwort sie fur die richtige halten.
3. Danach nehmen sie sich ein Puzzle-Stuck aus dem entsprechenden Umschlag und suchen dann nach der
nachsten Frage.
4. Nachdem alle Fragen gefunden worden sind, kdbnnen sie Uberprufen, ob ihre Puzzleteile zusammen passen.

Wenn ja, dann waren alle Antworten richtig (oder aber die Gruppe hat in allen Fallen falsch gelegen. Auch das
passiert, wenngleich seltener — und ist der Grund warum das ,richtige Puzzle” eine positive Botschaft enthalt).
Sollte das Puzzle nicht passen, muss die Gruppe wieder zu den Fragen zurdck gehen und ihre Antworten uber-

prufen.
5. Kommt wieder alle zusammen, prasentiert die Puzzles und geht die Fragen durch.
Auswertung

Welche Fragen fandest du am schwierigsten?
Welche waren am Uberraschendsten?
Welche waren am einfachsten?
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Anhang I: Fragen

1. Der nordliche Polarkreis wird seinen ersten eisfreien Sommer im Jahr...haben.
a) 2040 b) 2090 c) 2015

2. Welches Gas ist kein Treibhausgas (Gas, das die Sonnenenergie in der Erdatmosphére festhalt)?
a) Neon b) Wasserdampf c) COZ

3. Welche Aktivitat leistet den groBeren Beitrag zu weltweiten Treibhausgas-Emissionen?
a) Fleisch essen b) Auto fahren C) Papierproduktion

4. Wie viele Baume verbraucht der durchschnittliche Amerikaner pro Jahr?
a) 7 b) 70 c) 700

5. Was hat den gréBeren CO2-FuBBabdruck: eine Google-Recherche oder das Kochen einer Tasse Tee?
a) Google D) Tasse Tee C) Beide den selben

6. Wieviel Wasser auf der Erde ist direkt fiir den Menschen nutzbar?
a) 0,007% b) 7% c) 0,7%

7. Welches Land der Welt hat die grof3ten CO2-Emissionen pro Person?
a) Australien p) China C) Katar

8. Welches Land fallt jedes Jahr die meisten Baume?
a) Guatemala P) Russland C) Brasilien
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/Anhang 1l: Antworten )

1. 2040

Einige Studien behaupten sogar, es sei bereits 2013, aber die meisten Wissenschaftler*innen stimmen zu, dass der Verlust
an Meereis im Jahr 2040 zum ersten eisfreien Sommer in der menschlichen Geschichte fUhren wird. Wegen der hohen
Eisschmelze ist die Arktis ein hoch-sensibler Indikator fur den Klimawandel.

2. Neon

Sowohl in der Menge als auch in seiner Auswirkung auf den Treibhauseffekt ist Wasserdampf das grofite Treibhausgas.
Allerdings kehrt der Wasserdampf wieder zur Erde zurtck, wodurch die Auswirkungen nur temporar sind. CO2 folgt
direkt darauf in Bezug auf die Menge, aber Methan ist in der Intensitat noch schlimmer als CO2. Neon ist kein Treibhaus-
gas von Bedeutung fur den Klimawandel.

3. Fleischverzehr

Die FAO (Food and Agriculture Organisation der UN) hat 2006 veroffentlicht, dass 18% der weltweiten Treibhausgas-
Emissionen durch die Nutztierzucht verursacht werden. Im Stralenverkehr werden weniger Treibhausgase produziert.
Der Wert fur den gesamten Transportsektor ist strittig, da niemand exakt den Effekt der von Flugzeugen ausgestolienen
Treibhausgase kennt (viele Forscher sagen, dass CO2, welches in grolierer Hohe ausgestolien wird, einen grolieren Effekt
hat). In Amerika steht die Papierproduktion an vierter Stelle der Treibhausgas-Verursacher.

4. Sieben

Baume werden genutzt fur Papier, Holz und andere Produkte. 2.000.000.000 Baume werden jedes Jahr in den USA
gefallt. Das sind im Schnitt sieben Baume pro Amerikaner. Baume absorbieren COZ aus der Luft und produzieren Sauer-
stoff und sind deshalb in besonderem Maf3e wichtig fur ein ausbalanciertes Klima.

5. Tasse Tee

Im Durchschnitt verbraucht eine Google-Suchanfrage 7 Gramm COZ2. Die Suche an sich verbraucht nur 0,2 Gramm,
aber selbstverstandlich braucht der Computer auch Energie. Um einen Liter Wasser in einem normalen Kocher zu kochen
(sechs Tassen) bendtigt man 70 Gramm CO2 (11,6 Gramm fur jede Tasse). Beide Aktivitaten sind verhaltnismalig unbe-
deutend, wenn es darum geht wirklich Einfluss zu nehmen. Im Vergleich: Ein Besuch in einem offentlichen Schwimmbad
kann einen COZ-Fufiabdruck von bis zu 17 kg COZ2 haben!

6. 0.007%
Weniger als 1% des weltweiten Frischwassers (0,007% von allem zur Verfugung stehendem Wasser) ist zuganglich far

direkten menschlichen Verbrauch.

7. Katar

Im Jahr 2008 hatte der durchschnittliche Katari einen CO2-Fuf3abdruck von 53,5 Tonnen CO2, ein durchschnittlicher
Australier von 18,9 Tonnen und ein durchschnittlicher Chinese von 5,3 Tonnen. China ist der weltweit grofite Verur-
sacher von Treibhausgasen, aber pro Person sind die Emissionen wesentlich geringer als die vieler anderer Lander
(Quelle: United Nations, Millennium Development Goals Indicators, aufgerufen am 13. Oktober 2010).

8. Brasilien
Regenwalder bedeckten einst 14% der gesamten Erdoberflache; nun sind es weniger als 5% und Expert*innen schatzen,
dass die letzten verbliebenen Regenwalder bereits in 40 Jahren konsumiert sein konnten. Der Amazonas-Regenwald wird
auch ,die Lunge unseres Planeten” genannt, weil er der Welt den unerlasslichen Dienst leistet unaufhorlich CO2 in Sau-
erstoff zu recyclen. Mehr als 20 Prozent des globalem Sauerstoffs wird im Amazonas-Regenwald produziert. Kommerzielle
Rodung ist der Hauptverursacher der Zerstorung des Regenwaldes, sowohl direkt als auch indirekt. Andere Aktivitaten,
die zur Zerstorung des Regenwaldes beitragen, sind zum Beispiel Rodungen um flaches Land fur die Tierzucht oder den
KAnbau von Soja zu gewinnen. )
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Klima-Flichtlinge

Alter | 8-12
Gruppengrole | 10+
Dauer | 90 Minuten

Uberblick

Die Teilnehmer*innen erzahlen eine Bildergeschichte Uber eine Familie, die aufgrund des Klimawandels aus inrer Heimat
fliehen muss.

Ziele
Realisieren, dass schon jetzt viele Menschen unter den Folgen des Klimawandels leiden
Den Fokus darauf lenken, dass die Armsten am starksten vom Klimawandel betroffen sind
Materialien

Bilder von ,Samhas Geschichte” (Anhang )
Acht Briefumschlage

Vorbereitung
Kopiert fur jede Gruppe das komplette Bilderset aus dem Anhang und schneidet es aus.
Steckt die Kopien jedes Bildes in den gleichen Umschlag und versteckt die Umschlage im Raum.
Kopiert fur jede Gruppe Azizas und Phils Geschichte.

Anleitung
1. Teilt die Gruppe in 2-3 Kleingruppen. Erklart, dass sie nach Briefumschlagen suchen sollen. Aus jedem Umschlag
sollen sie ein Bild herausnehmen.
2. Wenn sie alle Bilder gefunden haben, mussen sie sie in die richtige Reihenfolge bringen und eine Geschichte
Uber das Kind erzahlen.
3. Kommt nun wieder zusammen und lasst jede Gruppe ihre Geschichte vortragen.

Sollten sich die Geschichten stark von ,Samhas Geschichte” unterscheiden, lest ihnnen den Text (Anhang 1) vor.
5. Diskutiert mit der Gruppe:

+ Worauf basiert die Geschichte? Haben euch die Bilder an etwas erinnert, wovon ihr bereits gehort habt?

- Ahnelte eure Geschichte der Fltichtlingsgeschichte?

Erklart, dass die Charaktere erfunden sind, aber einige Bewohner*innen der Malediven bereits inre Heimat

verlassen mussten.

6. Bildet 2 Gruppen (oder 4 Gruppen, wenn ihr viele Teilnehmer*innen seid). Gebt der einen Gruppe ,Azizas
Geschichte” und der anderen ,Phils Geschichte” aus dem Anhang Il. Bittet sie den Text gemeinsam zu lesen.
7. Bittet die Gruppen eine Bildergeschichte zur Geschichte von Phil oder Aziza zu malen.

8. Zeigt euch gegenseitig die Bildergeschichten und erklart den anderen, was in eurer Geschichte passiert.

Auswertung
Was denkt ihr Uber die Geschichten? Wie fuhlt ihr euch dabei?
Warum denkt ihr, dass die Familien in den Geschichten ihre Heimat verlassen mussten?

Leitet in eine Diskussion daruber ein, warum sich die Umweltbedingungen der Familien verandert haben. Verdeutlicht
dabei, dass dies aufgrund des von Menschen verursachten Klimawandels passiert, der durch hohe Treibhausgas-Emission-
en wie CO2 entstanden ist.

Wer emittiert wohl die meisten Treibhausgase?

Ist es fair, dass diese 3 Familien aus ihrer Heimat fliehen mussten? Warum? \Warum nicht?

Denkst du, dass das gleiche auch in deinem Land passieren konnte?

Was kann getan werden um zu verhindern, dass noch mehr Menschen zu Klima-Flachtlingen werden?

Tipps fur Helfer*innen

Wenn ihr nach einer Aktivitat uber Klima-Fluchtlinge fUr eine altere Gruppe (12+ ) sucht, empfehlen wir euch ,Briefe aus
der Vergangenheit” auf S.38. Fur weitere Informationen uber Klima-FlGchtlinge lest den Text in der Box auf S.39.
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Anhang I: Samhas Geschichte
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Anhang lI: Die Geschichten der Klima-Fliichtlinge

q) Aziza aus Kenia

Aziza lebt mit ihrer kleinen Schwester Zara, ihren Eltern und ihren Grof3eltern in einem kleinen Dorf in West-Kenia. Aziza
liebt das Leben in diesem Dorf und hat viele Freunde. Ihre Familie hat einen kleinen Garten vor dem Haus fur Obst und
Gemuse. Aziza muss jeden Tag Wasser aus dem Brunnen holen. Das ist einfach, da der Brunnen sehr nah an ihrem Haus
ist. Inr Vater kimmert sich um die Rinder und manchmal genief3en sie ein grof3artiges Abendessen, nachdem er und ihr
Opa eins der Tiere geschlachtet haben. Aber als Aziza alter wird, fallt immer weniger Regen. Die Pflanzen im Garten trock-
nen aus und ihre Mutter kann nicht mehr so viel Gemuse anbauen. Somit haben sie immer weniger zu essen. Zudem
verringert sich das Wasser im Brunnen, bis sie gar kein Wasser mehr holen konnen. Jetzt muss Aziza jeden Tag eineinhalb
Stunden zu einem anderen Brunnen laufen, der in der Nahe eines anderen Dorfes ist. Dieser Brunnen ist tiefer und gibt
mehr Wasser. Aziza kann nun nicht mehr in die Schule gehen, da der Weg zum Brunnen so weit ist. Aber auch dort geht
das Wasser zur Neige. Die Frauen des anderen Dorfes argern sich Uber Aziza und ihre Freunde. Sie sagen das Wasser
gehdre ihnen. Jeden Tag beschimpfen sie sie und versuchen sie vom Brunnen wegzuhalten. Die Erwachsenen aus Azizas
Dorf treffen sich, um uber die Situation zu beraten. Die Eltern von Aziza und ihren Freunden entscheiden, dass sie ohne
Wasser nicht langer bleiben konnen. Sie mussen den Ort schnell verlassen, da der Brunnen nur noch Wasser fur ein bis
zwei Tage hergibt. Altere Leute und Kinder wie Azizas Schwester sind bereits sehr schwach. Am nachstem Tag machen sie
sich in Richtung Osten auf dem Weg, in der Hoffnung dort einen besseren Platz zum Leben zu finden. Nach einem ein-
wochigem FuBmarsch erreichen sie endlich ein riesiges Fltchtlings-Camp, wo schon Tausende andere Familien in weifsen
Zelten wohnen. Auch sie kénnen hier bleiben. Es ist sehr beengt und uberfullt, und das Dorf war wesentlich schoner.
Aber zumindest hat hier jeder genug zu trinken und es gibt genug Essenspakete. )

g

6) Samha von den Malediven

~

Samha lebt mit ihren Eltern auf einer wunderschonen Insel in den Malediven. Die Insel ist sehr klein, sodass nur etwa 20
weitere Familien hier leben. Samha liebt es am Strand vor ihrem Haus zu spielen. Ihr Vater ist Fischer, so wie fast alle Man-
ner dieser Insel. Sehr frdh morgens fahren sie mit den Booten raus. Doch als Samha alter wird, verandert sich die Insel:
Die Strande, an denen sie jeden Tag nach der Schule mit ihren Freunden spielt, werden immer kleiner. Wenn es stirmisch
ist, dann erreichen die Wellen beinahe die Hauser. Noch konnen die Manner fischen gehen, doch die Sorge uber die
Zukunft wachst. Wird ihre Insel, auf der sie alle geboren wurden, plotzlich im Meer verschwinden? \Wo werden sie leben?
Werden sie eine andere Insel finden? Eines Abends kommen alle Familien zusammen, um uber ihre Situation nachzuden-
ken. Der Prasident der Malediven hat zugesagt, ihnen beim Umzug auf eine groBBere Insel in den Malediven zu helfen.
Eines Tages reicht das Wasser bis zu der ersten Hauserreine — als Samha aus der Tur tritt, steht sie nahezu im Meer. Fur
alle ist die Zeit gekommen, die Insel zu verlassen. Sehr traurig steigen sie in ein Boot, das hergekommen ist um sie ab-
zuholen und winken ihrer Insel zum Abschied zu. Nun werden sie nach Male gebracht, einer der Hauptinseln des Insel-
staates. Hier leben sie in der Hauptstadt, in einer lauten, uberfullten Wohngegend. Samhas Eltern mussen Arbeit finden.
Es sind schon zu viele Fischer auf den Fischerbooten, sodass inr VVater hier nicht gebraucht wird. Noch sind sie zuversich-
Qlich eine Anstellung zu finden. )

6) Phil aus Alaska R

Phil lebt mit seinen Eltern in Newtok, einem kleinem Dorf in Alaska, das am Ufer eines kleinen Flusses liegt. Seine Mutter
Anna arbeitet in einer kleinen Fischverarbeitungs-Fabrik in der Nahe des Dorfes. Phil geht gerne am Fluss oder im nahe
gelegenem Meer angeln. Sein Dorf steht auf Permafrost-Boden, der aufgrund der Nahe zum Nordpol immer gefroren ist.
AuBer im Sommer liegt bei ihnen das ganze Jahr Gber Schnee. Der Boden bleibt aber auch im Sommer gefroren.
Als Phil alter wird, fangt der Schnee immer fruher an zu schmelzen. Phil mag die Zeit ohne Schnee wirklich gerne, aller-
dings verandert sich der Boden dann sehr stark. Er ist dann nicht mehr so hart wie gewohnt und wird matschig. Seine
Eltern sagen, das liege daran, dass das Eis unter dem Dorf langsam schmilzt. Phil ist das ganze eigentlich egal, aber
seinen Eltern nicht! Da ihr Haus nun nicht mehr auf stabilem Boden steht, befurchten sie, dass es Schaden nimmit.
Die grofite Veranderung aber ist, dass der Fluss, der friher schmal und ohne viel Wasser war, nun jedes Jahr groiRer
und reif3ender wird. Die Familien, die nah am Fluss wohnten, mussten schon ans andere Ende des Dorfes umziehen!
AuBerdem gibt es keine Straflse mehr zur Fabrik, in der die Mutter arbeitet. Es ist so matschig geworden, dass eine Brucke
gebaut werden musste, um das Gebaude zu erreichen. An einem Tag ist die Bracke von einem Sturm weggeschwemmt
worden. Der Fluss ist so angewachsen, dass plotzlich ein See zwischen dem Dorf und der Fabrik entstanden ist. Auch
wenn den Kindern der See wirklich gut gefallt, konnen die Eltern nun nicht mehr zur Arbeit gehen. Gemeinsam ent-
scheidet die Dorfgemeinschaft ein neues Dorf auf einem Hugel aufzubauen, wo der Fluss ihnen nicht mehr schaden
@nn. Wahrend der Ferien hilft auch Phil mit, ihr neues Haus zu bauen. Nach zwei Jahren ist das neue Dorf fertig. )
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Briefe aus der Vergangenheit

Alter 12+
Gruppengrofle 6-15
Dauer 90 Minuten

Uberblick
Die Teilnehmer*innen stellen sich vor, sie wadrden im Jahr 2050 leben und Briefe von Klima-Fluchtlingen von vor 40
Jahren finden.

Ziele
Realisieren, dass schon viele Menschen unter den Folgen des Klimawandels leiden
Das Bewusstsein entwickeln, dass die Armsten am starksten vom Klimawandel betroffen sind
Uber Hilfsmoglichkeiten far Klima-Fltichtlinge diskutieren

Materialien

Die Briefe (Anhang) auf verschiedenfarbiges Papier kopiert und in 5-10 Puzzleteile geschnitten
Papier und Stifte

Vorbereitung
Versteckt alle Puzzleteile an verschiedenen Orten im Seminarbereich. Lasst pro Brief ein Puzzleteil Gbrig, das ihr zu
Beginn des Workshops jeder Gruppe gebt.

Anleitung

1. Teilt die Gruppe in drei Kleingruppen und ordnet jeder Gruppe eine Farbe zu. Erklart, dass sie in verschiedenen
westlichen Landern im Jahr 2050 leben. In inrem Haus finden sie plotzlich einen Teil eines Briefes, der sehr alt
aussieht. Gebt ihnen nun das erste Stuck ihres Briefes. Es ist ein Brief aus der Vergangenheit! Jetzt wollen sie die
restlichen Teile ihres Briefes finden, die am Seminarort versteckt sind.

2. Haben alle Gruppen all ihre Teile gefunden, kommt wieder zusammen in die gro3e Gruppe.

Lest die Briefe zusammen.

Erklart, dass alle Charaktere erfunden sind, doch dass einige Inselbewohner*innen der Malediven bereits ihre Hei-

mat verlassen haben und Durren in Afrika fur Tausende ein Grund zur Flucht ist. Das Dorf in Alaska ist bisher

noch nicht umgezogen, doch sie haben schon mit dem Bau neuer Hauser begonnen und werden 2012 einziehen.

5. Erzahlt, dass ihr GlGck habt, denn im Jahr 2050 ist eine einfache Zeitmaschine erfunden worden, mit der ihr
ins Jahr 2012 zurackgehen konnt (weiter zurdck konnt ihr aber nicht reisen). Nun konnen sie also in die Vergan-
genheit reisen und den Fluchtlingen in ihren Geschichten helfen. Erklart, dass es den Fluchtlingen nicht mehr
hilft, nur CO2-Emissionen zu reduzieren. Sie brauchen Hilfe, um sich an den Klimawandel anzupassen. In den
Geschichten sind schon viele Hinweise darauf, welche Hilfe die Fluchtlinge gebrauchen konnten.

6. Die Gruppen sollen sich nun Gedanken machen, wie sie ,ihren” Fluchtlingen helfen kébnnen und wie sie sicher
stellen kdnnen, dass diese Hilfe auch ausgefuhrt wird. Danach sollen sie einen Brief an ihre Fluchtlinge
schreiben und ihnen ihre Plane mitteilen.

7. Kommt nun noch einmal zusammen und lest euch die Briefe vor.

AW

Auswertung
Was denkst du uber die Briefe? Wie fuhlst du dich dabei?
Welche Ideen gibt es, um den Fluchtlingen zu helfen? Welche sind realistisch?
Auf welche Hindernisse gibt es bei der Unterstutzung?

Tipps fir Helfer*innen
Mochtet ihr mit einer jungeren Gruppe an diesem Thema arbeiten, konnt ihr , Klima-Fldchtlinge” auf S.34 nutzen.
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/

Umwelt-/Klima-Fliichtlinge N

Das Rote Kreuz schatzt, dass mehr Menschen aufgrund von Umweltbedingungen fliehen mussen (inklusive Naturkatas-
trophen wie Erdbeben oder Vulkanausbruchen) als aus politischen Grunden wie Kriegen oder Verfolgung. Im Jahr 2009
wurden 36 Millionen Umweltflichtlinge gezahlt. Fur das Jahr 2050 wird von Uber 50 Millionen Menschen ausgegangen,
die aufgrund von Wustenausbreitung, Wassermangel, Versalzung von Bewasserungsfeldern (da der Meeresspiegel steigt)
und sinkender Artenvielfalt fliehen mussen. Teilweise gehen die Schatzungen sogar bis auf 250 Millionen Klimafluchtlinge
@och, sollte der Treibhauseffekt mit derselben Rate weitergehen wie in den letzten Jahren. Y.

Anhang: Briefe aus der Vergangenheit

H

allo John, Male, Malediven, Montag, der 30. Januar 2012 )

Wie geht es dir? Ich hoffe alles l1auft gut bei dir und deiner Familie in Sydney. Es war so schoén dich vor 5 Jah-
ren kennenzulernen, als du in deinen Ferien mit deinen Eltern auf unserer kleinen Insel im Indischen Ozean Ur-
laub gemacht hast. Fur dich muss es ein Traumurlaub gewesen sein, schon weil es fur uns eine Traumheimat
war. Alles war so ruhig und entspannend und wir hatten ein wunderbares Gemeinschaftsgefuhl in unserer
Nachbarschaft. Da wir nur 15 Familien waren, kannten wir uns untereinander natdrlich sehr gut.

Vielleicht fragst du dich jetzt, wieso ich dir schreibe, dass es unsere Traumheimat ,war”. Wir mussten weg-
ziehen! Kein Mensch lebt mehr auf dieser Insel, und vielleicht wird es in ein paar Jahren nicht einmal mehr
eine Insel geben. Kannst du dir das vorstellen? Das Meer wird unsere Hauser, unseren Hafen, unsere Baume
verschlucken. Wir mussten unsere Insel einfach verlassen, denn sie war nicht mehr sicher fur uns. Mein ganzes
Leben lang ist der Meeresspiegel jedes Jahr ein kleines bisschen angestiegen. Mit den Augen war dieser Unter-
schied zwar nicht zu bemerken, doch wenn wir die Fotos von verschiedenen Jahren miteinander verglichen
haben, war deutlich zu sehen, dass unser Strand vom Meer verschlungen wurde! Es gab immer weniger Platz
zum leben, Jahr far Jahr. Und dieses Jahr erreichte das Meer mehr oder weniger unsere Turschwellel Schon
seit etwa einem Jahr musste wir Trinkwasser aus Male importieren, weil unseres salzig geworden ist. Das Meer-
wasser ist in unser Trinkwassersystem eingedrungen.

Nun lebe ich in Male, der Hauptstadt der Malediven. Vielleicht wirst du sagen, dass auch Male eine kleine Insel
ist, aber fur uns ist sie so viel grofRer als unsere eigene. Es leben so viele Leute hier, ich habe gehort, dass es
die am dichtesten besiedelte Insel der ganzen Welt istl Jetzt leben auch noch unsere Nachbarn und wir hier,
was es noch uberfullter macht. In unserer Schule sind wir mit 60 in einer Klasse, aber es ist einfach kein Platz
um eine neue Schule zu bauen. Meine Eltern versuchen Arbeit zu finden. Meine Mutter arbeitet Teilzeit in einer
Kuche, aber mein Vater hat noch nichts gefunden. Es sind bereits genug Fischer auf Male. AuRerdem wird er
immer niedergeschlagener; er mag es nicht mit so vielen Menschen um sich herum zu leben. Male ist komplett
von einer dicken Betonwand umrundet... ich fuhle mich wie im Gefangnis. Aber ohne diese Wand konnte mit
Male dasselbe passieren wie mit unsere kleinen Insel: Sie wird abgetragen und bald vom Meer Uberschwemmt
sein.

Ich kann nicht glauben, dass dies eines Tages passiert, doch unsere Politiker sind sich da sehr sicher. Unser
Inselstaat besteht aus 200 Inseln, von denen 14 schon verlassen sind, so wie unsere. Unsere Regierung spart
Geld, um Land far uns in einem anderen Staat zu kaufen. Sie haben bereits mit den Regierungen von Aus-
tralien, Indien und Sri Lanka gesprochen, aber momentan ist keins der Lander daran interessiert, uns auf inrem
Land leben zu lassen. Australien ist so ein reiches, grol3es Land mit so viel Platz, wo niemand lebt. Wir sind nur
315.000 Einwohner in meinem Land. Wir brauchen nur eine einzige Stadt um dort zu leben, wenn unsere
Inseln verschwinden. Wir warden niemandem schaden.

Du kommst doch aus Australien — vielleicht kannst du uns irgendwie helfen?

In Freundschaft

Qamha )
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KHallo Lena, Dadaab, Kenia, Freitag, den 28.Juli 2011 N

Ich sende dir meine besten Gruf3e aus Dadaab! Hier lebe ich nun mit meiner Mutter, meiner Oma und meinen
Schwestern. Ich nehme an, du hast noch nie etwas von Dadaab gehort, obwohl es ziemlich groR ist. Es ist
fast wie eine Stadt mit den 400.000 Menschen, die hier leben. Aber Dadaab ist keine normale Stadt. Es ist ein
Camp in Kenia, ein Camp fur Fluchtlinge, die vor Krieg fliehen mussten, oder vor Hunger.

Du weif3t, dass ich unser Dorf in Westkenia wirklich geliebt habe. Wir fUhrten ein friedliches Leben, und als du
uns vor 10 Jahren besucht hast, konntest du sehen wie schon das Leben hier war. Natdrlich gab es hier nicht
so viel zu tun wie in deiner Stadt in Deutschland, wir haben kein Kino, kein Schwimmbad und auch keinen
Z00. Aber du hast die Parties und Feste miterlebt, die wir mit unseren Nachbarn gefeiert haben. Und das
leckere Essen und die Musik! Ich vermisse diese Zeiten sehr. Es ist sehr schade, dass du Kenia wieder verlassen
musstest, aber naturlich verstehe ich, dass du zuruck zu deiner Familie nach Deutschland wolltest.

Jetzt haben sich so viele Sachen hier verandert. Das kannst du dir nicht vorstellen! Das Jahr nachdem du
gegangen bist war unglaublich heifl? und die Regenzeit kam einfach nicht. In unserem Garten ist fast nichts
gewachsen. Und auch unsere Rinder klagten — sie haben immer das Wasser aus dem Fluss getrunken. Doch
der Fluss war fast leer und die Rinder waren durstig. Einige starben sogar, und einige musste mein Vater
verkaufen, da wir von unserem Garten nicht mehr leben konnten.

Meine Eltern waren durcheinander und aufgebracht! Sie haben sich lange dartuber unterhalten, was wir nun
tun kdnnen. Keiner wollte das Dorf verlassen. Schlie3lich entschied mein Vater, dass er nach Nairobi gehen
wird, um dort zu arbeiten und uns etwas Geld zu schicken. Wir brauchten es wirklich, da die Nahrungsmit-
tel auf dem Markt immer teurer wurden. Mein Nachbar erzahite mir, dass es daran liegt, dass weniger Nah-
rungsmittel verfagbar sind. Durch die Durre hatten viele Bauern eine sehr schlechte Ernte. Auferdem haben
sich viele Bauern dazu entschieden, ihre Ernte an Brennstofffirmen zu verkaufen. Die Europaer sollen ange-
blich Essen kaufen, um es in ihren Autos zu verbrennen. Kannst du dir das vorstellen? Pflanzen konnen Autos
so schnell werden lassen...

Naja, mein Vater hat einen Job gefunden und konnte uns Geld schicken, wir waren also versorgt.

Aber eines Tages war unser Brunnen ploétzlich leer! Es war einfach kein Wasser mehr da. Irgendwie kam dies
so ploétzlich. Naturlich wusste ich, dass das trockene Wetter uns Probleme bereitet, aber... kein Wasser? Das
schien unmoglich! Ein anderer Brunnen war etwa eine Stunde von unserem Dorf entfernt. Einige Wochen
lang gingen wir dorthin, doch dieser Brunnen gehort zu einem anderem Dorf und die Frauen aus diesem
Dorf begannen uns zu beschuldigen, dass wir ihr Wasser klauen warden...

Unser Dorf organisierte eine Versammiung mit allen Nachbarn und wir entschieden, dass wir unsere Heimat
verlassen mussen. Kannst du dir das vorstellen? 18 Jahre habe ich hier gewohnt und dann mussen wir einfach
gehen, zu FuB! Ich erspare dir die Geschichte Uber den Fulimarsch, es war einfach schrecklich. Eine Woche
spater kamen wir in Dadaab an. In diesem Camp verteilen viele Organisationen aus deinem Land und aus an-
deren noérdlichen Landern Nahrungsmittel. Und sie haben eine Schule gebaut und uns Zelte und Moskitone-
tze gegeben. Aber es ist nie genug. Wir essen nur einmal am Tag, weil hier so viele Menschen in den letzten
Wochen angekommen sind. Sie hatten alle zu wenig zu essen in ihren Dorfern, das ist doch verrtckt, oder?
Jetzt mussen wir hier bleiben, wir kbnnen nicht weg, da keine andere Stadt oder Land so viele Flichtlinge
haben mochte.

Ich weil3, dass dies nicht der frohliche Brief ist, den du von einer Freundin erwartet hast. Aber ich dachte, du
koénntest uns vielleicht in irgendeiner Art helfen?

In Freundschaft,

Aziza

N J
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Hallo Kate, New Newtok, 30. Januar 2012 \

Wie geht es dir? Ich hoffe du erinnerst dich noch an mich, deinen alten Freund aus Alaska. Wie 1auft’s in
Florida, auf der anderen Seite unseres riesigen Landes? Was tust du gerade? Gehst du immer noch zur High-
school? Ich bin nun in meinem letztem Jahr, aber weil3t du was? Das ist nicht die gleiche Highschool auf die
du gegangen bist, als du noch hier gewohnt hast. Wir sind jetzt auf einer neuen Schule, in einem neuem
Newtok! Unser Dorf ist 50km nach Osten umgezogen. Das klingt verruckt, oder? Du wirst dich bestimmt fra-
gen, wie ein ganzes Dorf, 2000 Menschen, an einen anderen Ort umziehen kdnnen, oder? Naja, wir haben
einfach neue Hauser, neue Geschafte und Schulen gebaut, haben unsere Sachen zusammengepackt und
unser altes Dorf verlassen. Die Regierung sagte uns, wohin wir umziehen sollen und die Armee hat uns beim
Bau von New Newtok geholfen. Vor zwei Jahren begann das Ganze und diesen Winter haben wir uns von
unserem alten Dorf verabschiedet. Ich dachte, du wurdest vielleicht wissen wollen, was mit dem Ort gesche-
hen ist, wo du gelebt hast, bevor du nach Florida gezogen bist.

Es begann alles mit dem Boden unseres Dorfes. Er war immer gefroren, sogar im Sommer ist das Eis, auf dem
unser Dorf gebaut wurde, nicht geschmolzen. Doch das anderte sich in den letzten Jahren. Der Sommer
wurde jedes Jahr warmer und der Permafrost-Boden begann zu schmelzen. Auf dem schmelzenden Boden zu
stehen war wirklich seltsam — es war immer ein bisschen matschig. Viele Kinder liebten es im Matsch zu spie-
len, doch meine Eltern machten sich grof3e Sorgen, dass unser Haus nicht mehr stabil sein konnte.

Das war aber nicht die einzige Veranderung. Der Fluss ist nicht mehr so ruhig und schmal, wie du ihn
wahrscheinlich in Erinnerung hast. Das ganze Wasser vom schmelzenden Eis im Norden fliel3t jetzt hier. Alle
Hauser, die am Flussbett standen, wurden vom Wasser zerstort. Unser alter Freund Sam und seine Familie
musste vor zwei Jahren auf die andere Seite des Dorfes ziehen. Und plotzlich sind hier einige neue Bache
entstanden, die ihren Weg durch unser Dorf gefunden haben. Wir haben eine Menge Brucken gebaut in den
letzten Jahren; das ganze Dorf sient mit den Bracken, dem Matsch und dem grof3en Fluss fast schon witzig
aus.

Vor zwei Jahren kamen einige Leute der Regierung und haben uns gesagt, dass wir wegziehen sollen und
dass sie einen neuen Platz fur uns aufbauen werden. Die meisten Leute von uns wollten natdrlich nicht weg-
ziehen. Wir sind ja alle hier in Newtok aufgewachsen und sie sagten, sie wollen lieber versinken als wegge-
hen. Doch die Regierung beschloss New Newtok in jedem Fall zu bauen, da es unser altes Newtok durch die
Umweltveranderungen nicht mehr lange geben wird.

Jetzt sind die Leute erleichtert, dass wir einen Platz zum leben haben, da das Leben in Newtok wirklich
schwierig geworden ist. Die Fischfabrik, in der die Meisten gearbeitet haben, wurde durch einen grof3en See
von unserem Dorf getrennt. Der See war zu grof3, um eine einfache Brucke Uber ihn zu bauen und aus dem
Grund hat es die Leute viel Zeit gekostet zur Arbeit zu gelangen. Jetzt haben wir eine neue Fabrik in unserem
neuen Dorf.

Ich habe das Gefuhl, dass sich die Leute nicht damit auseinandersetzen, warum wir umziehen mussten. W/ir
leben so ein einfaches Leben hier oben, in Harmonie mit der Natur um uns herum. Es ist nicht unsere Schuld,
dass unser Dorf im Matsch und im Fluss versinkt. Aber wir sind es, die mit den Konsequenzen leben mussen.
Ich weil3, dass du oder andere Amerikaner meinem Dorf nicht mehr helfen kdnnen, aber ich habe gehort, dass
andere schon bald sie gleichen Probleme haben werden. Glaubst du, es gibt etwas, dass wir zusammen tun
kénnen, um ihnen zu helfen?

Ich hoffe du antwortest mir bald,

In Freundschaft,
Phil

N /
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Elefantenful3abdruck

Alter | 10-15
GruppengroBe | egal
Dauer | 60-90 Minuten

Uberblick
Die Teilnehmer*innen werden ermutigt Uber ihr Konsumverhalten und ihren COZ-FuRabdruck nachzudenken.
Ziele
Den Teilnehmer*innen das Konzept des CO2-Fufiabdruckes naherzubringen
Uberlegen, welche Veranderungen im Lebensstil einen nachhaltigen CO2-FuRabdruck ermaglichen
Uber Konsum in einem direkten Kontext nachdenken
Materialien
Kopien des Baby-Elefanten (Anhang I), eine Kopie pro Gruppe
Kopien der Lifestyle-Karten (Anhang ll), ein Set fur jede*n Teilnehmer*in
Scheren, um die Lifestyle-Karten ausschneiden zu kdnnen
Anleitung

1. Bittet die Teilnehmer*innen zunachst in Einzelarbeit zu arbeiten. Sie sollen die Lifestyle-Karten ausschneiden und
sortieren zwischen jenen, die mit ihrem Leben in den letzten Jahren zusammenpassen und jenen die nicht pas-
sen. (Wenn sie ofter als einmal die Woche Fleisch essen und auch exotische Fruchte und regelmafiig Gemuse
und Kase, dann sollten sie die ,grof3e Essenskarte” wahlen, wenn sie letztes Jahr in den USA im Urlaub waren
sollte sie die ,Interkontinental-Ferienkarte” wahlen). Sie sollten darauf achten, dass sie die passende Energie-Karte
fur ihre elektronischen Gerate aussuchen.

2. Wenn sie dies abgeschlossen haben, mussen sie die Kastchen addieren, um ihren COZ-FuBRabdruck zu berechnen.
Jedes Kastchen bedeutet 100Kg COZ2e. (Verratet an dieser Stelle noch nicht die Grof3e eines durchschnittlichen
oder eines nachhaltigen FulRabdruckes).

3. In Paaren oder kleinen Gruppen sollen sich die Teilnehmer*innen nun uber inre FuRabdricke austauschen und
die Karten in das unterteilen, was sie wirklich brauchen und das, was sie einfach gerne haben. Dann sollten
sie versuchen zusammen zu entscheiden, was ein begrundeter COZ-Ful3abdruck ware und was sie sich als nach-
haltig vorstellen wurden.

4.  Stellt den Baby-Elefanten mit einem jahrlichen CO2-FuBBabdruck von drei Tonnen vor und erlautert, dass wir in
Europa einen durchschnittlichen FuBabdruck von etwa 15 Tonnen COZ2 haben. Das entspricht in etwa dem Ge-
wicht von zwei ausgewachsenen Elefanten. Ein nachhaltiges Niveau ware das eines Baby-Elefanten (3 Tonnen).

5.  @Gebt jeder Gruppe eine Kopie des Elefanten und bittet sie ihren FuBBabdruck so zu reduzieren, dass er in den
Baby-Elefanten passt.

Auswertung
Hast du es geschafft deinen COZ-FuBabdruck auf ein nachhaltiges Niveau zu reduzieren?
Gab es Dinge, die du entfernen musstest, aber absolut nicht entfernen wolltest?
Worauf kdnntest du am schwersten verzichten?
Auf welche Veranderungen in deinem Leben warst du vorbereitet?
Auf welche Veranderungen warst du Uberhaupt nicht vorbereitet?
Was glaubst du, ware fur dich ein erreichbarer Fulzabdruck?

/Hintergrundinformationen )
Die Zahlen die dieser Methode zu Grunde liegen sind geschatzt, aber ziemlich genau (es ist fast unmaoglich eine perfekte
Berechnung hinzubekommen, weil zu viele Faktoren dabei eine Rolle spielen). Viele der Schatzungen wurden aus dem
Buch ,How Bad are Bananas” von Mike Berners-Lee, Profile Books 2010 ubernommen.

‘CO2-FuBabdruck’ ist ein Begriff, der sehr lose verwendet wird. ‘FuBabdruck’ zeigt den Einfluss einer Sache an, ‘CO2’

wird benutzt um alle Treibhausgase abzudecken. COZ2e steht fur ‘Kohlendioxid-Aquivalent” und ist eine grobe Berech-

nung, die alle Treibhausgase mit einschlief3t. Der COZ-Fuf3abdruck indiziert daher den geschatzten Effekt auf den
\Klimawandel, gemessen in Kilo von CO2. Y
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Anhang I&ll: Baby Elefant und Lifestyle-Karten
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einmal im
Monat Kino
200kg

zweimal Regionaler
e | rgen || MPS 1 Dasktop PC

Kleidung MP3 Fahrrad- player

und | urlaub k
Slcggﬁe Egglz 2 Wochen 100kg 400 g
g 100kg

Strom flir
einen
* Laptop flir
ein Jahr
150kg

Strom fiir einen anspruchsvollen
(z.B. Spiele-) PC
800kg

Ein oder zwei Mal die Woche schwimmen im

ortlichen Freibad 1000kg

und

Ferien interkontinental
(Nur Flug; mit Hotel, Essen

Reisen im Land waren
es mehr) 3000kg

Neues Auto

(10 000kg verteilt auf funf Jahre = 2000kg)

Strom

Hochleistungscomputer | 1O fUr €in |spieickonsole fir die

Smartphone 150kg | Spicte

(z.B. ein neuer Mac) 500kg 250 kg konsole
100kg
Neuer Strom Strom fiir einen
energﬂgsp':zr:nder TV fiir TV durchschnittlichen PC
200kg  |100kg| 100kg 600kg

COz-neutrales Weihnachten: Geschenke im Wert von maximal einem Euro, vegetarisches Essen,

keine Reisen, LED Weihnachtsbeleuchtung, keine Weihnachtskarten 50kg
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?VD Strom fiir Einfaches Stfrom Strom
player | DVD aches, |~ fijp TV
Smartphone | "o’ | s |wee) e frtv | § |
digitale D ches
300kg Tv-box | GEie | TEelen | polefon |100KE| 100kg
100kg | 100kg 100kg

Autofahren fiir ein
Jahr (3,2 Kilometer
am Tag, finf Tage
die Woche)
250kg

Urlaub in einem Nachbarland fiir drei
Wochen mit dem Auto 750kg

Neue Kleidung und Schuhe einmal im
Monat (ein Paar Schuhe zuzuglich das
Aquivalent zu einem Paar Jeans, einem

Waschmaschine+Trockner,
mit 2-3 Benutzungen pro
Woche bei 40 Grad.

1 Jahr Bus-
fahren
(3,2km am
Tag, 5

. Tage/Woche)

Pullover und zwei Tops) 600kg 300Kg 100kg
H 1 Normales Weihnachtsfest, Goldkette aus Wasc!1-
Helzen Im incl. exzessivem Essen, neuem Gold aus maschine
Ha us Geschenken, Familienbesuch, . R . Ben_utzt

: . einer Goldminein | bei30

300k Lichter, 20 Weihnachtskarten X Grad.

Wenig beeinflussendes Essen fiir ein Jahr:
Kein Fleisch, Kase nur einmal im Monat,
Hilsenfriichte, Bohnen, Kartoffeln, Karotten,
Brot, Apfel, andere lokale und saisonale
Frichte- und Gemiisesorten 500kg

Basis- Elektrizitatsversorgung
(Licht, Kihlschrank, Herd etc.)

500kg

Durchschnittlich beeinflussendes Essen fir ein Jahr: Fleisch oder Kase
einmal pro Woche, nur saisonale, lokale Friichte- und Gemdusesorten,

Brot, Kartoffeln. Einmal im Monat Reis. 1000kg

Sehr beeinflussendes Essen
fur ein Jahr: Fleisch und Kase mindestens
dreimal pro Woche, Wein, Bier, exotische

Frichte- und Gemusesorten, Fastfood,

hoch verarbeitete Speisen, Pommes,

Schokolade, Reis, Pasta etc. 3000kg

Urlaub in Europa flir zwei Wochen, inklusive

Kurzstreckenflug, Hotel, Essen und Reisen im Land

1000kg

$ Fahrradfahren far ein Jahr (3,2 Kilometer am Tag, funf Tage die Woche mit einfachem Essen als Treibstoff’) 50kg
## Zwei Bucher im Monat 50kg
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Grline Technologien

Alter | Alle
GruppengroBe | Alle, abhangig von der Materialmenge, die zur Verfugung steht
Dauer | 30 Minuten plus Kochzeit von bis zu einer Stunde fur den Apfel-Backer

Uberblick
Diese Aktivitat ermutigt Kinder, durch das Bauen einfacher Technologien erneuerbarer Energie uber den Klimawandel
und mogliche Losungen nachzudenken.

Ziele

Erneuerbare Energie vorstellen

Einfache Wege der Effizienzsteigerung von erneuerbaren Technologien erwagen
Materialien

Fiir den Becher-Kreisel
Papier- oder Plastikbecher, Papiertuten (Spitztuten) oder Eierkarton-Spitzen (genug fur vier pro Paar/Gruppe)
Plastik-Stronhalme (genug far mindestens einen pro Paar/Gruppe)

Dunne Holzstiele (mussen so in die Strohhalme passen, dass sie sich noch einfach bewegen kdénnen), genug fur
mindestens vier pro Paar/Gruppe

Klebestift oder Klebeband
Eine Nadel oder ein anderes scharfes Objekt, um Locher in die Stronhalme und in die Becher stechen zu kdnnen

Fiir den solarbetriebenen Apfel-Backer
: Weilles A3 Papier fur Kegel
Klebepband
Plastikbecher (genug far mindestens vier pro Paar/Gruppe)
Frischhaltefolie (oder vergleichbares)
Aluminiumfolie zum Abdichten der Kegel
Apfel

Anleitung
Becher-Kreisel
1. Stecht zwei Locher durch den Strohhalm, etwa 2cm vom oberen Rand entfernt, in rechten Winkeln (s. Bild 1).
2. Schiebt die Holzstiele tber Kreuz durch den Strohhalm (s. Bild 2).

3. Stecht Locher in beide Seiten jedes Bechers und schiebt die Holzstiele hindurch. Verklebt danach beide Seiten des
Bechers, um die Stiele zu befestigen (s. Bild 3).

Fuhrt einen Holzstiel in den Strohhalm (s. Bild 4).
5. Testet den Kreisel, indem ihr den Stiel in den Boden setzt und beobachtet ob der Kreisel sich dreht.

Apfel-Backer (jedes Paar oder jede Gruppe sollte zwei Backer bauen)

Legt eine Apfelscheibe in jeden Plastikbecher und deckt die Becher mit Frischhaltefolie ab (s. Bild 5).
Macht zwei groBere Papierkegel und wickelt sie um die Becher.

Dichtet einen Papierkegel mit Aluminiumfolie ab.

Setzt jeden Kegel und jeden Becher in einen der Becher hinein, um alles zusammen zu halten.
Platziert zerknulltes Zeitungspapier als Isolierungsmasse unten um die Becher.

Stellt die Apfel-Backer in die Sonne.

Lasst die Backer in der Sonne und seht alle 20 Minuten nach, ob der Apfel gekocht ist.

Nouyhlpwhe
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Diskutiert mit der Gruppe, sobald ihr die Kreisel/Backer gebaut habt:

Becher-Kreisel
Wie konnen wir den Becher-Kreisel verbessern, sodass wir seine Wind-Energie nutzen konnen?
Wisst ihr, wie Wind im grofieren Mal3stab genutzt werden kann, um Energie zu erzeugen?

Apfel-Backer
Welchen Unterschied habt ihr zwischen den beiden Modellen bemerkt?
Kennt ihr irgendwelche anderen Verwendungsformen von Solar-Energie?

Erneuerbare Energien
Kénnt inr euch Wege vorstellen, wie inr euer Modell effizienter machen konnt?

Welche anderen Energiequellen kennt ihr?
Was sind die Vor- und Nachteile erneuerbarer Energien?
Becher-Kreisel

Bild 1

Holzstiel durch
den Strohhalm

Bild 4

v e

/

Strohhalm

Holzstiel
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Bild 5 Richtet die Kegel auf die
Sonne aus

weiler Papierkegel mit
Aluminiumfolie abgedichtet

weiler Blanko-Papierkegel

R T

Frischhaltefolie deckt die
Plastikbecher ab

Becher mit
Apfelscheiben

Ein weiterer Becher
um alles zusammen zu
halten

Zerknulltes Zeitungspa-
pier unten um die Becher
herum




Klimawandel

Aktionsplan

Alter 6-12
Gruppengrofle 4+
Dauer 60-90 Minuten

Uberblick
Die Teilnehmer*innen erstellen einen Aktionsplan, wie Treibhausgase in ihnrem Gruppenraum reduziert werden konnen.

Ziele
Uber den Energieverbrauch in Gebauden nachdenken
Den Energieverbrauch im Gruppenraum/Gruppengebaude durch konkrete MaRnahmen reduzieren

Materialien
Eine Kopie der Checkliste (Anhang) far jede Kleingruppe
Flipchart, Papier und Stifte

Anleitung
1. Teilt die Gruppe in Kleingruppen von je etwa 4 Teilnehmer*innen. Jede Gruppe bekommt ein Flipchartpapier
und einige Stifte. Nun sollen sie einen Plan ihres Seminarraums/ Klassenraums/ Jugendzentrums zeichnen.
Hierbei sollen alle Lichter, Turen, Fenster, Heizungen und elektrische Gerate berdcksichtigt werden.
2.  Lest die Checklist [Anhang) gemeinsam und vergewissert euch, dass jede*r die Fragen verstanden hat. Erklart,
dass die Gruppen die Antworten finden sollen. Wenn sie die Fragen nicht durch eigene Erfahrungen oder
Beobachtungen beantworten kdnnen, mussen sie jemanden suchen, der ihnnen dabei helfen kann.

3.  Nachdem die Fragen beantwortet sind, ist es die Aufgabe der Kleingruppen uber Losungsmaoglichkeiten nach-
zudenken, um den Energieverbrauch ihres Raumes zu reduzieren. Bittet sie, ihre Ideen neben die betreffenden
Elemente ihres Plans zu malen oder schreiben.

4. Kommt nach etwa 10 Minuten zuruck in einen Kreis. Nun kénnen alle Gruppen ihre Ideen vorstellen. Nachdem
Jjede Gruppe vorgetragen hat, wird eine Tabelle auf dem Flipchart zusammengestellt, in der die Malinahmen
in 3 Unterpunkte gegliedert werden (kurzfristige, mittelfristige und langfristige Malinahmen). Die Gruppe ent-
scheidet wie schnell und unkompliziert die Mafinahmen umgesetzt werden konnen.

5.  Nun wird fur jede Aktion entschieden, wer sie durchfuhren kann — ist es der Hausmeister, die Kinder, ihre Eltern,
der Eigentumer des Gebaudes, die Verwaltung,...?

6. Jetzt mussen die Gruppen Uberlegen, was sie mit inren Planen machen wollen. Ihr konnt innen vorschlagen,
dass sie mit den MaBBnahmen beginnen, die sie selbst in Angriff nehmen kénnen. Gemeinsam kdénnen sie zudem
mit dem Hausmeister oder Eigentumer des Gebaudes reden, um weitere Veranderungen zu fordern.

Anhang: Checkliste
Licht:
Sind Lampen unndtigerweise angeschaltet?
Sind in leeren Raumen alle Lampen ausgeschaltet?
Ist es moglich Lampen nur in einzelnen Bereichen anzuschalten (z.B. weit entfernt von Fenstern)?
Gibt es ineffiziente Gluhbirnen?
Elektronische Ausstattung:
Sind alle unbenutzten Computer (einschlieflich Monitor) und andere elektrische Gerate ausgeschaltet?
Werden alle Computer und andere elektrische Gerate am Ende des Tages abgeschaltet?
Fenster und Tiiren:
Sind LuftzGge an Fenster und Turen spurbar?
Sind alle Fenster doppelt-verglast?
Werden Fenster und Taren im Winter offen gelassen?
Heizung:
Ist es moglich die Heizung in einzelnen Raumen hoher oder niedriger zu drehen?
Sind die Flure genauso beheizt wie die Raume? (Flure kbnnen kuhler sein, da sich die Leute dort bewegen)
K Ist di‘e Heizung ausgeschaltet, wenn der Raum nicht benutzt wird? )
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Der Regenwaldgipfel

Alter | 10-16
GruppengroBle | 10-30
Dauer | 90-120 Minuten

Uberblick
In dieser Methode soll die Bedeutung des Regenwaldes durch ein Rollenspiel verdeutlicht werden.

Ziele
das Bewusstsein fur die klimatische Bedeutung des Regenwaldes steigern
Uber verschiedene Interessen in Bezug auf Schutz und Zerstérung des Regenwaldes nachdenken

Materialien
Informationskarten (Anhang 1)
Rollenkarten (Anhang 2)
festes Papier und Eddinge

Vorbereitung
Kopiert die Informations- und Rollenkarten (fur jede Gruppe eine Rolle und die Informationen und ein gesamtes
Set fur die Vorsitzenden)

Anleitung

1.  Erklart, dass alle an der DurchfUhrung eines ,Nachhaltigkeitsgipfels” zum Thema Regenwald beteiligt sein werden,
der in Brasilia, der Hauptstadt Brasiliens, stattfinden wird. Unterschiedliche Interessen werden dort vertreten sein.
Ziel des Gipfels ist eine Empfehlung an die brasilianische Regierung, was mit einer bestimmten Region des Re-
genwaldes geschehen soll. Zwei grofie landwirtschaftliche Betriebe wollen je 25.000 Hektar Land kaufen, um
dort Soja anzubauen und Rinder zu halten. Einige Burgerinitiativen wollen dies verhindern.

2.  Wahlt eine*n Vorsitzende*n (oder auch zwei), die den Gipfel als brasilianischer Umweltminister*in leiten sollen.
Sie sind verantwortlich dafur die Diskussion zu moderieren und alle Interessen miteinzubeziehen. Verteilt die ent-
sprechende Rollenkarte und auch eine Liste der anderen Rollen, sodass sie sich vorbereiten kdbnnen.

3.  Teilt den Rest in funf gleich grof3e Gruppen. Jede Gruppe erhalt eine Informationskarte (die VVorsitzenden
bereiten sich wahrenddessen vor). Jede Informationskarte beinhaltet Informationen zu einem bestimmten Aspekt
des Regenwaldes und ist wichtig fur die Vorbereitung des Regenwaldgipfels, auf dem alle bestimmte Interessen
vertreten mussen. Gebt jeder Gruppe ausreichend Zeit, ihre Informationskarten zu lesen.

Jede Gruppe sollte die zwei oder drei wichtigsten Punkte ihrer Karte fur die anderen zusammenfassen.

5.  Verteilt nun die restlichen Rollenkarten. Bildet Kleingruppen falls es mehr Teilnehmer*innen als Rollen gibt. Gebt
allen ein paar Minuten, ihre Karten zu lesen und ihre Rolle in ihrer Kleingruppe zu diskutieren. Auflerdem sollten
sie mit dem festen Papier Namensschilder vorbereiten, auf denen ihr Name und die Organisation stehen, die sie
reprasentieren. Dieses Namensschild kdnnen sie wahrend der Diskussion vor sich auf den Tisch stellen.

6.  Bittet alle, das Ergebnis aufzuschreiben, das sie sich vom Gipfel erhoffen.

7.  Die Vorsitzenden eroffnen den Gipfel. Der/die Helfer*in ubernimmt die Rolle als Assistenz der Vorsitzenden, fuhrt
eine Redeliste und achtet auf moglichst faire Redezeiten (wenn es zwei Vorsitzende gibt, konnen diese Aufgaben

auf die beiden aufgeteilt werden).

Auswertung
Beendet die Aktivitat und erklart, dass alle jetzt wieder sie selbst sind. Bittet sie, mit groRen Gesten ihren ,Rollenanzug”
auszuziehen, zusammenzuknullen und mit einem lauten Schrei von sich zu werfen.

Seid ihr einverstanden mit dem Ergebnis des Gipfels? Warum (nicht)?

Wie habt ihr euch wahrend der Verhandlung gefuhlt?

War es schwierig, eine Losung zu finden? Warum ist das so?

Welche unterschiedlichen Interessen waren im Spiel? Welche Argumente fandet ihr Uberzeugend?
Was konnen wir als junge Menschen tun, um den Regenwald zu schutzen?
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Anhang 1: Informationskarten

/1. Den Regenwald kennenlernen )

Es gibt ungefahr 625 Millionen Hektar unberdhrten Regenwald; das ist etwas weniger als 5% der Erdoberflache. Der
grofite Regenwald ist in Sudamerika. Ungefahr 1/3 des gesamten Regenwaldes befindet sich in Brasilien. Andere grofe
Regenwalder befinden sich in Indonesien und im Kongobecken. Alle Regenwalder sind in Aquator-Néhe.
Regenwalder gehoren zu den komplexesten Okosystemen der Erde. Sie beherbergen ca. 50% aller Tier- und Pflan-
zenarten. Sie sind das Zuhause von 350 verschiedenen Saugetierarten, 950 Vogelarten, 4000 Fischarten und 2,5 Mil-
lionen Insektenarten. In einem tropischen Regenwald finden wir allein auf einem Hektar 400 verschiedene Baumarten.
Ein einziger Busch im Amazonas beherbergt moglicherweise mehr Ameisenarten als alle Britische Inseln zusammen.
Die Artenvielfalt kann in den Regenwaldern ein so grof3es Ausmal annehmen, weil sich die Regenwalder so nah am
Aquator befinden und dadurch sehr viel Sonnenlicht erhalten. Dieses wird dann in Energie umgewandelt und in Pflan-
zen gespeichert. Durch die Pflanzenvielfalt gibt es auch sehr viele Tiere, die auf diese als Nahrung und Unterschlupf
GurUckgreifen und angewiesen sind. Y,
>

(2. Regenwalder und das Klima

Regenwalder sind sehr wichtig far die Regulierung des Klimas. Regenwalder werden wegen inrer Fahigkeit zur Sauer-

stoffproduktion haufig als die Lungen des Planeten bezeichnet. Jedes Jahr produzieren sie 28 Tonnen Sauerstoff pro

Hektar und helfen die Luft von Schadstoffen zu saubern. Sie sind unverzichtbar fur die Bindung von Kohlenstoffdioxid,

sodass er nicht in die Atmosphare gelangt. Kohlenstoffdioxid ist eines der wichtigsten Treibhausgase.

Wenn es weniger Baume gibt, so kann auch weniger Kohlenstoffdioxid gebunden werden und der Treibhauseffekt

wird starker.

Die Folgen von Abholzung sind weitgehend bekannt und es werden stetig weniger Hektar Regenwald abgeholzt.

KDennoch ist die Zahl noch immer sehr hoch (ca 13 Millionen Hektar pro Jahr zwischen 2000 und 2010). Yy,
>~

/3. Produkte des Regenwaldes

Dies sind einige Erzeugnisse, die aus Pflanzen des Regenwaldes gewonnen werden kénnen:

Holz: Teak, Rosenholz, Mahagoni, Sandelholz

Fasern: Rattan, Bambus, Jute, Bombaxwolle, Kenaf, Raffiabast, Ramie

Obst: Avocado, Bananen, Brotbaumfrucht, Kokosnuss, Grapefruit, Guave, Jackfrucht, Zitrone, Limone, Mango, Orange
Andere Lebensmittel: Paranuss, Cashewnuss, Feige, Schokolade, Okra, Zuckerrohr, Erdnuss, Chilischoten, SuRkartof-
feln, Maniok und Annatto (gelbes Farbemittel fur Lebensmitteln)

Gewiirze: Pfeffer, Kardamom, Cayennepfeffer, Chilipulver, Zimt, Nelke, Ingwer, MuskatblUte, Muskatnuss, Paprikapul-
ver, Kurkuma, Vanille

Medikamente: 25% aller Medikamente werden auf Basis von Regenwaldpflanzen produziert. Chinin vom Chininbaum
wird gegen Malaria verwendet und wirkt als Insekten- und Sonnenschutzmittel. Cortisol gegen Arthritis und Rheuma
entstammt der mexikanischen Yamswurzel. Tubokurarin, ein Betaubungsmittel, kommt von der Kurarepflanze. Alle
Medikamente gegen Leukamie basieren auf Pflanzen des Regenwaldes. Rosenholz, Ylang-Ylang-Holz und Sandelholz
sind wichtig in der Geruchstherapie.

Weitere Erzeugnisse: Die \Wachspalme wird zur Lippenstiftproduktion verwendet. Die Rinde einiger Baume wird fur
KFarbstoﬁ‘e und Parfums verwendet; Gummibaume sind in der Produktion von Kaugummi und Golfballen wichtig. )

/4. Die Zerstorung des Regenwaldes )

Regenwalder auf der ganzen Welt werden in einem ungeheuren Ausmaf zerstort. 13 Millionen Hektar wurden von
2000-2010 pro Jahr durchschnittlich abgeholzt. 20% des Amazonas Regenwaldes wurden bereits zerstort. Dadurch
stirbt schatzungsweise eine Pflanzenart pro Tag aus. Jede aussterbende Art verursacht moglicherweise das Aussterben
von bis zu 30 anderen Pflanzen-, Insekten- und Tierarten. Etwa 90 einheimische Stamme im Amazonasgebiet wurden
wahrend der letzten 100 Jahre ausgerottet.
Die Ursachen der Abholzung:
- Landwirtschaft: GroRe Gebiete wurden zum Beispiel fUr den Sojaanbau abgeholzt. Der Bedarf steigt massiv,
auch aufgrund der Nutzung von Sojabohnen als Bio- und Industriekraftstoff.
Viehhaltung: Den grofiten Anteil an der Abholzung hat die Viehhaltung, die fur mehr als 2/3 der jahrlichen
Abholzung des Regenwaldes verantwortlich ist.

\_ " Holzgewinnung Y




Klimawandel

(5. Die Arbeiter des Regenwaldes N

Viele Menschen sind abhangig von den Produkten des Regenwaldes, um ihre Grundbedurfnisse zu erfullen. Sie sind
gleichzeitig ihre Einkommensquelle.

»Gummisammler”: Gummisammler sammeln das Latex der wilden Gummibaume. Jeden Morgen erfolgt ein Schnitt in
die Baumrinde und das Latex wird in einem Topf, der an den Baum gehangt wird, aufgefangen.

Matten und Biirsten: Wein- und Palmblatter haben starke Fasern, die gesammelt und zu Faden, Netzen, Kérben, Han-
gematten und Matratzen gewebt werden.

Farbsammler: Farbemittel werden von Baumen und Pflanzen gesammelt. Sie finden Anwendung in der Kosmetik, zur
Farbung von Kleidung und gewebten Korben.

Fischerei: Mehr als 4.000 verschiedene Fischarten schwimmen im Wasserlauf des Amazonasgebiets. Viele Menschen
dort fangen Fische noch immer mit Speer, Bogen, Harpunen, Netzen und Fallen. Riesige Fischereiflotten haben viele
Flusse uberfischt.

Jagd: Die Einwohner des Regenwaldes haben inre eigenen Regeln entwickelt, die den Arterhalt sicher stellen.
@Herdings steigt die weltweite Nachfrage der Markte und Restaurants nach Fleisch von Tieren des Regenwaldes. )

Anhang 2: Rollenkarten

Brasilianische*r Wirtschaftsminister*in

Du nimmist die Folgen der Abholzung ernst, allerdings besteht dein zentrales Interesse darin, die brasilianische Ex-
portwirtschaft zu stutzen. Deiner Meinung nach sollte Wirtschaftswachstum an erster Stelle stehen. Nur wenn die Men-
schen Arbeit haben, gibt es Zeit fur 6kologische Politik. Du betonst aber auch, dass die Regierung in den letzten drei
Jahren die Abholzung bereits verringert hat. Die 25.000 Hektar, die jedes einzelne Unternehmen kaufen will, sind ,Pea-
@uts” fur dich - du findest das nicht so viel, da gewodhnlich jedes Jahr weltweit 13 Millionen Hektar abgeholzt werden. )

" Geschiftsfiihrendes Vorstandsmitglied von JBS Friboi

Dein Unternehmen ist Brasiliens grofite Fleischverarbeitungsfirma und der weltweit groite Rindfleischproduzent. Deine
Firma hat beschlossen, kein Rind mehr aus illegal gerodeten Gebieten, wo Sklaverei noch immer gangig ist, zu bezie-
hen. Auf diese Entscheidung bist du sehr stolz. Du findest, dass du nach diesem Beschluss das Recht hast, mehr legal
@erodetes Gebiet zu kaufen. Mehrere Tausend Menschen arbeiten in deinen Fabriken. )
\

\

/Prﬁsident*in des Biindnis der ,,Forest People” (Waldmenschen)

Dein Bundnis wurde von Menschen gegrundet, die im Amazonasgebiet leben. Es hilft ihnen, den Interessen von Grup-
pen wie den Gummisammlern und Kayapo Indianern Gehor bei Entscheidungstragern zu schaffen. Deine Organi-
sation will dafur sorgen, dass allen neuen Siedlern beigebracht wird, wie sie im Regenwald wohnen kénnen ohne
diesen zu zerstoren. Bildungsmalnahmen helfen dabei, die umliegende Bevolkerung auf den Schutz des Regenwaldes
aufmerksam zu machen. Du willst, dass ihr zusammen mit anderen NGOs mehr Mitspracherecht in politischen Angele-
@enheiten bezuglich des Regenwaldes habt. Yy,
>

/Sprecher*in von McDonalds

McDonalds hat eine steigende Nachfrage fur Burger und ist der wichtigste Kunde von JBS Friboi. Es ist sehr wichtig fur
dich, dass das Unternehmen Land kaufen kann und ihr seid bereit, die Abholzung des Regenwaldes ,auszugleichen”,
Qndem ihr Baume in landwirtschaftlich weniger geeigneten Gebieten pflanzt. Y,

Vertreter*in einer Gruppe lokaler Erzeuger

Die Mitglieder deines Bundnisses besitzen kleine Betriebe, die Naturprodukte mit einem Umweltzeichen an den Westen
und vermehrt auch an Brasilianer*innen verkaufen. Eines deiner Mitglieder ist eine Kaugummifirma, die ein Kaugummi
aus Naturrohstoffen entwickelt. Ein anderes Mitglied besitzt eine Bio-Kosmetik-Firma, die die Menge von Inhaltsstoffen
@us dem Regenwald erhéhen will, vor allem fur die Aromatherapie. Y.
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r Deutsche*r Sojabohnen-Héndlerin w

Du wardest gern 25.000 Hektar Regenwald kaufen und nutzen um Soja anzubauen. Das Sojadl wird als Biokraft-
stoff genutzt, der mehr und mehr an Popularitat gewinnt. Du denkst, dass Biokraftstoff viel umweltfreundlicher ist
als fossiler Kraftstoff und daher von der brasilianischen Regierung gefordert werden sollte. Du versprichst mit deinem
Betrieb mehrere hundert Arbeitsplatze zu schaffen.

" Ein*e Kayapo Indiander*in N

Deine Existenz hangt vom Regenwald ab. Er versorgt dich mit allem, was du brauchst: Ein Zuhause, frisches \Wasser,

Nahrungsmittel, Medikamente, Kleidung... Wenn ein Gebiet nicht mehr fruchtbar genug ist, ziehst du weiter. Du ver-

stehst dich selbst als Teil des Okosystems. Das Problem ist, dass es immer weniger Orte gibt, wo du hingehen kannst.

Du bist gerade in das Gebiet gezogen, das der Sojabohnen-Handler kaufen will. Dieser findet, dass du weiterziehen

solltest. Sie hatten bereits angefragt, das Land zu kaufen, bevor du dorthin gekommen bist, deshalb hattest du kein
@echt dort zu leben.

/

\

" Vorsitzende*r des Gipfels

Du bist der/die brasilianische Umweltminister*in und verantwortlich fur alle Angelegenheiten die den Regenwald
betreffen. Die offizielle Zielsetzung deines Ministeriums ist es den Regenwald zu schatzen, aber auf diesem Gipfel
musst du unparteiisch sein. Deine Regierung will ein Gleichgewicht zwischen wirtschaftlichem Wachstum und Um-
weltschutz schaffen.

Der Grund des Gipfels

Der Sojabohnen-Handler und der Fleischproduzent wollen schon seit langer Zeit 25.000 Hektar der Regenwaldge-
biete kaufen. Viele soziale Gruppen allerdings wehren sich dagegen. Das ist der Grund, warum du diesen Gipfel
einberufen hast. Auf diese Weise konnen alle Gruppen zusammenkommen und dieses Thema diskutieren. Die
endgultige Entscheidung daruber, ob und wie die Teile des Regenwaldes verkauft werden, wird von der Regierung
getroffen; der Gipfel sollte eine Empfehlung aussprechen.

Dein Ziel:

Dein Ziel ist es, einen moglichst einstimmig abgestimmten Vorschlag an die Regierung zu beschlieien, unabhangig
davon wie dieser aussehen wird. Du wunschst dir, dass die Proteste ein Ende finden, da sie ein sehr schlechtes Licht
auf dich werfen.

Deine Aufgaben:
1. Erklare allen Delegierten die Rederegeln:
. Nachdem du den Gipfel erdffnet hast, darf sich jede*r nach der Reihe vorstellen, indem alle kurz

sagen, warum sie hier sind und was sie sich als Ergebnis des Gipfels wunschen.
Es folgt eine Diskussion: Wenn sie etwas sagen wollen, heben sie die Hand. Du wirst eine Redeliste fuh-
ren, auf der du aufschreibst, in welcher Reihenfolge sie sich gemeldet haben.
Es gibt eine Begrenzung der Redezeit. Jeder einzelne Beitrag darf nicht mehr als zwei Minuten in An-
spruch nehmen.
Inr masst nach 60 Minuten zu einem Ergebnis kommen.
Wenn die Delegierten Fragen oder Anregungen haben, die nicht das Thema betreffen, sondern die
Vorgehensweise des Gipfels, so heben sie beide Hande.
Nach 30 Minuten wird es eine funf minutige Pause geben, in der die Delegierten in Kleingruppen mogli-
che Losungen diskutieren.

2. Moderiere die Diskussion auf Grundlage der oben aufgefuhrten Regeln. Wenn ihr zu zweit seid, sollte eine*r
die Assistenz ubernehmen, die Redeliste fuhren und die Zeit im Blick haben (wechselt nach 30 Minuten die
Rollen). Andernfalls kann der/die Gruppenhelfer*in die Assistenz Ubernehmen.

Formuliere das Ergebnis des Gipfels: Was ist die Empfehlung des Gipfels an die Regierung?

[
N
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Campaigning Schritt fur Schritt

Wenn wir von Campaigning sprechen, dann meinen wir ,organisiertes und aktives Zusammenarbeiten um ein bestim-
mtes Verhalten von Gruppen oder Institutionen zu verandern”. In ,All Together Against Climate Change” haben wir
Kampagnen gegen den Klimawandel organisiert, die sich auf die Reduzierung des CO2-AusstoBes unserer Bekannten und
auf politische Entscheidungen zum Klimawandel konzentrieren. Ob ihr gegen Klimawandel oder etwas anderes protes-
tiert, es ist immer verlockend einfach loszulegen. Flugblatter entwerfen, Stra3enaktionen planen und jede Menge Leute
zu kontaktieren, macht sicherlich mehr Spaf3 als sich hinzusetzen und eine Kampagne im Detail zu planen, aber diese

Aktionen werden niemals so effektiv wie eine gut geplante und gezielte Kampagne sein.
Nehmt euch Zeit die folgenden Fragen (in der richtigen Reihenfolge) zu beantworten,
um spatere Frustration zu vermeiden und eure Kampagne sehr viel einfacher in die Tat
umzusetzen!

Was lauft falsch?

Jede Kampagne wird als Antwort auf etwas entwickelt, das jemand in einer Gemein-
schaft verandern mochte. Wenn ihr anfangt eure Kampagne zu planen, solltet inr eure
Umgebung analysieren: Welches Problem wollt ihr ansprechen? Wenn ihr das Problem

identifiziert habt, versucht so viele Fakten wie moglich zu sammeln.

Im Verlauf dieses Kapitels werden wir die Schritte einer Kampagnenentwicklung an
einem Beispiel illustrieren. Eine der ATACC-Gruppen wollte das Problem ansprechen,
dass die Mehrheit ihrer Camp-Menus viel Fleisch beinhaltet. Sie haben genauer nachge-
forscht und erkannt, dass es verschiedene Grunde fur den hohen Fleischgehalt im Essen
gab:
1. Nur wenige Menschen wussten, dass regelmafiger Fleischkonsum
einen groBen COZ-Fufiabdruck verursacht.

2. Nur wenige Menschen wussten, wie man ausgewogene und leckere
vegetarische Camp-Menus zubereitet.

3. Viele Menschen verbinden vegetarisches Essen mit schlechtem Ge-
schmack und wenig Proteinen.

Auf Grundlage dieser Analyse machten sie nun quantitative Forschung: Wie viele Camps
veranstaltet unsere Organisation jeden Sommer? Wie viele Kinder nehmen daran teil?
Veranstalten andere Gruppen schon vegetarische Camps? Dann sammelten sie diese
Fakten, die sich auf die Auswirkungen hohen Fleischkonsums auf unseren CO2-Ful3ab-
druck bezogen. All diese Informationen halfen, die nachsten Schritte zu identifizieren.

Was soll herauskommen?

Eure Kampagne braucht ein Ziel, etwas, das inr Ende der Kampagne erreicht sehen
wollt. Die Zielvorgabe beschreibt den ganzen Zweck eurer Kampagne. Inr konnt es
dadurch definieren, dass ihr Fragen stellt wie ,warum machen wir das?”, oder ,was wird
sich nach unserer Kampagne verandert haben, was sollte sich andern?”. Ihr solltet in

N

~

Lena, SJD Die Falken
(Deutschland)

Essen hat auch etwas mit
Klimawandel zu tun. Um

das Umweltbewusstsein

zu stdrken, haben wir ein
Kochbuch geschrieben, das
dabei hilft, sich nachhalti-
ger zu erndhren. Mit den
Kindern auf unseren Semin-
aren haben wir die Rezepte
ausgesucht und ausprobiert.
Alle Rezepte sind vegetarisch
und setzen nur regionale
und saisonale Friichte und
Gemdise ein. Wir wollten
unsere Kampagne lokal
gestalten, weil das wirklich
machbar ist. Mit den Kindern
zusammenzuarbeiten und
alle Rezepte auszuprobieren

hat viel Spafs gemacht! )

der Lage sein eure Zielvorgabe in wenigen Worten erklaren zu kdnnen, maximal in einem Satz. Ihr kdbnnt mehrere Ziele
festlegen, aber seid euch bewusst: je weniger Zielvorgaben ihr habt, desto intensiver konnt ihr eure Kampagne auf diese

ausrichten.

In unserem Beispiel war die Zielvorgabe einfach: den COZ2-Fufiabdruck unserer Organisation durch fleischfreie Camps zu

reduzieren.

Pekka, Nuoret Kotkat (Finnland)

Unsere Kampagne richtet sich an die Verantwortlichen unserer Organisation. Und durch die Verantwortlichen
wird sie automatisch auch Kinder erreichen. Wir haben Artikel in unserem Magazin geschrieben und viele e-
mails. Ich bin zu einem grofSen Treffen aller Verantwortlichen unserer Organisation gegangen, um unsere Ildee
zu prdsentieren. Fiir uns war es wichtig, soviel Feedback wie méglich zu bekommen. Das hilft, die Botschaft zu
verbreiten und bringt auch Unterstlitzung von anderen. Sprecht mit anderen Leuten so viel wie méglich (iber

eure Kampagne!

~

J
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Was sind die Schritte zum Ziel?

Wenn ihr eine klare Zielvorgabe entwickelt habt, konnt ihr konkreter werden und eure ,Zwischenziele” definieren: Dinge,
die zur Erreichung eurer Zielvorgabe beitragen. Das sind kleinere Schritte auf dem Weg dahin. Zwischenziele mussen

SMART sein (spezifisch, messbar, ausfuhrbar, relevant und termingebunden) — sonst nutzen sie euch nicht.

In unserem Beispiel waren die Zwischenziele:

Durch Informationen und Bildungsarbeit in 2011 und 2012 Helfer*innen und Kinder
fur die Auswirkungen fleischhaltiger Ernahrung zu sensibilisieren

Bis Januar 2012 ein Camp-Kochbuch zu schreiben, um digjenigen zu unterstatzen,
die ein vegetarisches Camp organisieren wollen

Durch das Angebot, auf Sommercamps in 2011 zu kochen, anderen zu zeigen, dass
vegetarisches Essen lecker sein kann

Mindestens zwei vollvegetarische Camps in 2012 zu veranstalten

Fleischfreie Tage auf 50% der Falken-Camps in 2012 zu haben

Wen wollt ihr erreichen?

Mit einer Kampagne spricht man immer andere Leute gezielt an. Ihr kobnnt versuchen das
Verhalten oder die Entscheidungen von Gruppen zu beeinflussen oder ihr kdnnt versuchen
Entscheidungstrager wie das Parlament zu beeinflussen, damit sie euch helfen euer Ziel zu
erreichen. Eine Kampagne ist selten erfolgreich wenn die Zielgruppe zu grof ist, darum
versucht so gezielt wie moglich vorzugehen. In unserem Beispiel ist die Zielgruppe Falkenfrei-
willige, die Sommercamps leiten. Diese Gruppe ist ziemlich spezifisch. Es sind alles Freiwillige,
sie organisieren alle Sommercamps und haben alle eine ahnliche politische Anschauung. Das
sollte uns helfen die Wege auszuwahlen, auf denen wir sie erreichen wollen.

Was ist eure Botschaft?

Ihr wisst bereits was inr wollt, aber wie teilt inr das eurer Zielgruppe mit? Ihr braucht eine
Botschaft! Fragt euch, an welche Aspekte eurer Kampagne sich sich die Leute erinnern sollen.
Eine starke Botschaft ist besser als hundert schwache.

Unsere Botschaft war: ,Vegetarische Camps zu organisieren ist ein politisches Statement —
lasst uns durch nachhaltige Ernahrung far soziale Gerechtigkeit kampfen!”. Probiert folgen-
des aus, wenn ihr eure Botschaft formuliert habt: Zandet ein Streichholz an und erklart eure
Botschaft. Wenn ihr sie nicht erklaren konnt, bevor das Streichholz erloschen ist, dann ist die
Botschaft nicht kurz oder prazise genug.

Bevor ihr euch daran macht eure Aktionen zu planen, merkt euch, dass klar definierte Zielvor-
gaben, Zwischenziele, die Zielgruppe und die Botschaft nicht eure Feinde sind, sondern eure
Werkzeuge. Nur wenn ihr euch in der Gruppe Uber all dies klar seid solltet ihr weiterarbeiten.

Was und warum?

Jetzt werdet ihr darUber nachdenken muassen, was ihr tun musst um eure Ziele zu erreichen.
Wahlt nicht die ausgefallenste Aktion ohne euch Alternativen zu Uberlegen und fragt euch,
warum ihr denkt, dass diese Aktion die nutzlichste ist. Ihr wollt das Verhalten der Leute beein-

4 )

Juuso, Nuoret Kotkat
(Finnland)

Wir wollen erreichen,
dass unsere Organisa-
tion griiner wird: dass
wir weniger Fleisch auf
unseren Camps essen und
in einem grof3en Bus zu
unseren Camps fahren
statt in vielen Autos, die
nicht einmal voll besetzt
sind. Wir wollten auch
héhere Ebenen erreichen.
Unsere Organisation steht
der Politik nahe, darum
kénnen wir versuchen
Politiker zu beeinflussen.
Wenn du nur mit deinem
Magen denkst, dann ist es
unméglich irgendwas zu
erreichen. Aber wenn du
mit deinem Kopf denkst,
dann ist es méglich.

J

flussen — alle Informationen, die sie von euch bekommen, sollten sie zum Handeln motivieren, nicht nur zum ,Nicken und

Vergessen”.

Der Kern unserer Bemuhungen Vegetarismus voranzutreiben ist die Entwicklung eines attraktiven und leicht benutzbaren
vegetarischen Camp-Kochbuchs. Das wird Leute beeinflussen, weil fur sie die Veranderung, an die sie glauben, dann

einfacher wird.

Wann und wo?

Richtiger Ort und richtiger Zeitpunkt sind sehr wichtige Faktoren. Wo konnt ihr eure Zielgruppe am besten erreichen?
Gibt es einen idealen Zeitpunkt um sie zu kontaktieren? In unserem Beispiel erkannten die Kampagnenverantwortlichen,
dass das Kochbuch bis Januar 2012 fertig sein musste, damit Freiwillige es in ihre Planungen einbeziehen konnten. In
2011 warben sie fur das Kochbuch und versuchten das Bewusstsein fur das Problem grof3en Fleischkonsums zu scharfen.
lhre Zielgruppe haben sie auf Freiwilligentreffen, durch die nationalen Rundbriefe und online angesprochen.
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Enoch, Framfylkingen (Norwegen)

Ich will das Zugsystem verdndern. Geld in Norwegen sollte besser und effektiver eingesetzt werden. In den
vergangenen 20 Jahren sind die Ziige von Oslo nach Bergen — die zwei gréfSten Stédte in Norwegen — zwei
Minuten langsamer geworden. Der Zeitaufwand sollte geringer werden, nicht gréf3er. Die Leute beklagen
sich dartiber, wie langsam die Ziige sind und tiber den Verkehr, und fliegen stattdessen. Fiir das, was ich in
meinem Land dndern kann, denke ich, dass Transport an erster Stelle steht.

Wer kann euch helfen?

Inhr kénnt eure Aktionen nicht ganz allein organisieren und sogar in eurer Gruppe werdet ihr ein bisschen Hilfe brauchen.
In unserem Beispiel hat die Gruppe beschlossen, sich Unterstutzung von nationalen Gremien und des Kommunika-
tionsteams zu holen. Das war wesentlich um sicherzustellen, dass ihre Botschaft alle Mitglieder erreichte.

Was kostet das alles?

Stellt einen Budgetplan mit allen Kosten auf: Kommunikationskosten, Druckkosten, Layout, Verteilung, Teilnahme an Tref-
fen um das Kochbuch zu veroffentlichen etc. Ihr musst euch Uberlegen, woher inr das Geld bekommen kénnt — wuarden
Leute fur das Kochbuch bezahlen? Wurden die nationalen Gremien euch Geld geben? Gibt es eine Druckerei vor Ort, die
eure Arbeit unterstutzt und die euch einen Rabatt geben wurde? Gibt es lokale Geldtopfe die ihr anfragen konnt? Unsere
Gruppe hat etwas Geld von der Europaischen Kommission bekommen um die Bucher drucken zu lassen.

Was kann schiefgehen?

Die Risiken zu kennen wird euch helfen mit ihnen umzugehen, wenn sie auftauchen. In unserem Fall dachten die
Freiwilligen an das Risiko, dass die Kochbucher nicht rechtzeitig fertig wurden, dass altere Mitglieder diese Veranderung
ablehnen wurden und dass niemand das Kochbuch kaufen warde. Die Gruppe entschied sich, auf Camps zu kochen
und altere Mitglieder davon zu Uberzeugen, dass vegetarisches Essen genauso gut schmeckt wie fleischhaltiges. Der Preis
des Buches sollte weniger als 5 Euro betragen, weil inre Freunde sagten, dass dies das Maximum sei, dass sie bezahlen
wdarden.

Wie wisst ihr, ob es geklappt hat?

Ihr solltet die Auswertung planen bevor ihr euer Projekt startet. Was wollt inr am Ende beurteilen? Wie wollt ihr das ma-
chen? In unserem Beispiel konnte die Gruppe zahlen, wie viele Leute das Kochbuch haben wollte, wie viele ein zumindest
teilweise vegetarisches Campmenu kochten und wie viele Leute von der Kampagne wussten.

Implementierungsphase
Los geht's!

Wie war’s?
Nachher musst ihr evaluieren. Seid ihr dort, wo ihr hinwolltet? Schaut auf eure Zielvorgabe und die Liste der Zwi-

schenziele zurtck. Konnt inr Zwischenziele nach einer Aktion abhaken? \Xas habt ihr erreicht und was nicht? Warum?
Was konnt inr beim nachsten Mal besser machen? Und dann ist es Zeit fur die nachste Aktion.

~

Liene, Liepajas Jauni Vanagi (Lettland)

Wir haben viel Arbeit in die Werbung fiir unser Projekt gesteckt. Artis ist sogar einen Marathon gelaufen
mit einem T-Shirt, das (iber das Spiel informiert hat und iiber unsere anderen Aktionen. Wir haben mit
vielen Leuten in Schulen iiber unsere Arbeit gesprochen und sie haben angefangen uns zu unterstiit-

zen und bei der Organisation zu helfen. Sie fanden es besonders toll, dass wir Teil eines internationalen
Projekts, ATACC, sind. In unserer Stadt passiert nicht so viel, daher kann so etwas die Leute wirklich
motivieren. Auch fiir die Zeitung und den Radiosender ist unsere Arbeit wirklich etwas Besonderes. Solche
Aktionen gibt es nicht oft in Liepaja. )
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Probleme und wie sie sich vermeiden lassen

Alle verstehen unsere Botschaft, aber keiner dndert etwas...

Es gibt so viele Kampagnen gegen Klimawandel, aber warum entscheiden sich nur so wenige Menschen etwas dagegen
zu tun? Hier sind ein paar Tipps um die Chance zu erhohen, dass etwas passiert:

Sprecht nicht nur iiber das individuelle Verhalten.

Ja, alle wissen, dass sie weniger fossile Energien nutzen sollten, aber sie wissen auch, dass es nicht ausreicht
wenn nur sie selbst ihr Verhalten andern. Es ware fur sie inspirierender gemeinsam far politische Entscheidungen
zur COZ-Reduktion zu kampfen.

Findet die richtige Balance.

Es ist wichtig praktische Beispiele fur die Folgen des Klimawandels und mogliche Losungen aufzuzeigen. Wenn
ihr ein zu negatives Bild malt, dann werden viele Leute abschalten und glauben sie konnten ohnehin nichts tun.
Wenn ihr aber sagt es sei sehr einfach den COZ-Ausstol3 zu reduzieren, dann vergessen viele Leute es ganz
schnell wieder und tun auch nichts dagegen.

Sprecht nicht nur iiber die Natur.

Die Natur wird sich verandern, aber der Planet wird uberleben — nur die Menschen werden etwas mehr leiden.
Sprecht uber die sozialen Folgen des Klimawandels, nicht nur tber die Veranderungen in der Natur.

Wir haben nicht genug Zeit.

Wenn ihr eure Aktivitaten plant, musst ihr euch im Klaren dardber sein, dass alles immer etwas langer dauert als gedacht.
Nehmt euch in der Euphorie der ersten Planungsphase nicht zuviel vor. Denkt daran, dass alle auch noch andere Dinge
zu tun haben.

Mit einem klaren Ziel konnt ihr auch eine Menge Zeit sparen — Ilhr braucht Informationen fur weniger Themen, musst
weniger Leute ansprechen...und kénnt am Ende ein klareres Ergebnis sehen.

Ich muss alles alleine machen.

Kommunikation ist nicht immer einfach, insbesondere dann nicht, wenn die Gruppenmitglieder an verschiedenen Orten
leben. Definiert von Beginn an klare Verantwortlichkeiten, so dass alle wissen was sie zu tun haben - auch dann, wenn
inr euch nicht allzu oft seht. Wenn ihr wisst, dass ihr eine eurer Aufgaben nicht erledigen konnt, sagt das so fruh wie
moglich, so dass euch die anderen unterstutzen oder Ersatz finden konnen. Vereinbart regelmaiiige Treffen (zum Beispiel
uber Skype) um einander Uber Fortschritte und Probleme auf dem Laufenden zu halten.

Wir haben kein einziges Ergebnis gesehen.

Behaltet immer im Hinterkopf, dass eure Ziele SMART sein mussen (spezifisch, messbar, ausfuhrbar, realistisch und ter-
mingebunden). Wenn ihr einfach entscheidet, dass ,unsere Organisation gruner werden soll”, dann wird es schwierig
zu sehen, ob ihr erfolgreich wart oder nicht. Wenn ihr wollt, dass ,unsere Organisation ihren CO2-Fuf3abdruck durch
fleischfreie Zeltlager reduziert”, dann kénnt ihr nach dem Zeltlager entscheiden: ,Ja, wir haben es geschafft” (Oder: Nein,
unsere Mitglieder haben das noch nicht verstanden).

Die Presse redet nicht iiber uns.

Die Lokalpresse ist normalerweise glucklich uber Jugendaktivitaten berichten zu konnen, insbesondere uber Events mit
guten Fotomotiven! Eine StraRenaktion allein macht noch keine Kampagne, aber einige Journalist*innen werden sicher
vorbeikommen, wenn ihr ihnen am Tag zuvor eine kurze und prazise Pressemitteilung zukommen lasst.

4 )
Lari, Nuoret Kotkat (Finnland)

Wir finden eine unterschiedliche Sprache, wenn wir mit Politiker*innen, Helfer*innen oder Kindern sprechen.

Ich habe immer Angst wenn ich neue Leute treffe oder vor einer grofsen Gruppe spreche, das ist der hdrteste

Teil unserer Kampagne. Aber ich muss es tun und deshalb ist es gut! Die Angst verfliegt, wenn ich anfange zu
reden und nach einer Minute ist alles okay. Und wenn ich dann dasselbe wieder einer anderen Gruppe erzdhle,
geht es wieder einfacher. Ich denke, dass durch unsere Kampagne bereits einige Menschen ihre Haltung zu
einigen Dingen verdndert haben.

J
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Zehn Tipps fur Video-Campaigning

Videos kdnnen sehr dabei helfen eine Botschaft zu verbreiten. Sie kdbnnen in sozialen Netzwerken und durch E-mails leicht
verbreitet werden und die meisten Menschen schauen sich gern kurze, unterhaltsame Videoclips an, weil dies nicht viel
Zeit in Anspruch nimmt. Wenn sie gut gemacht sind, bleiben beeindruckende Bilder und Tone langfristig im Gedachtnis
der Menschen haften. ..

... aber nur wenn sie gut gemacht sind! Niemand will funfminutige Videos mit Bildern sehen, die so verwackelt sind,
dass man davon Kopfschmerzen bekommt. Nur wenn sie Aufmerksamkeit erregen, werden die Videos an Freunde
weitergeleitet und auf Pinnwanden gepostet.

Es ist nicht schwer ein einpragsames Video mit eurer Kinder-oder Jugendgruppe zu produzieren, wenn ihr einige
Grundregeln befolgt. Ihr braucht nur eine Kamera, aber es reicht schon die in eurem Handy.

/

\
1. Probiert’s aus.
Um ein Gefuhl fur unterschiedliche Effekte, Belichtungen und Bewegungen zu bekommen, lasst die
Teilnehmer*innen mit den Kameras spielen, um verschiedene Funktionen und Einstellungen auszupro-
bieren. Ihr konnt eurer Gruppe kleine Aufgaben zum Inhalt ihrer Testfilme” geben.

)

\

2. Schaut’s euch an.
Ausprobieren reicht nicht, ihr musst euch eure Versuche auch anschauen, um zu sehen was funktioniert.
Schaut alle Versuche zusammen an und gebt euch gegenseitig Feedback.

)

\
3. Habt etwas zu sagen.
Bevor ihr uber die Geschichte nachdenkt, musst ihr wissen, woran genau die Zuschauer*innen sich erin-
nern sollen, nachdem sie euren Film gesehen haben.

)
gp— B
4. Kennt eure Zielgruppe
Ihr musst wissen, zu wem ihr sprecht — wer soll eure Botschaft héren? Je nachdem, ob ihr nur junge
Leute ansprecht oder alle Menschen in eurer Stadt wird euer Film unterschiedlich aussehen.
- J
- B
5. Schreibt ein Drehbuch.
Fangt nicht an zu filmen bevor ihr nicht ein genaues Drehbuch geschrieben habt. Zeichnet oder schreibt,
was genau ihr in welcher Reihenfolge filmen wollt.
- J

Liene, Liepajas Jauni Vanagi (Lettland)

Wir entwickeln ein Online-Spiel iiber ,,griinen Lebensstil“. Jeder in unserer Stadt weif8 davon, weil wir
eine Menge Medienaufmerksamkeit bekommen! Das Spiel éhnelt dem Spiel ,Sims’- die Spieler*innen
haben eine Rolle und miissen Entscheidungen fiir deren Leben treffen. Jedes Mal, wenn eine Entschei-
dung gefillt wird, die Einfluss auf den CO2-FufSabdruck hat, 6ffnet sich ein kleines Fenster und du kannst
Punkte fiir die Nachhaltigkeit deines Lebensstils sammeln. Artis ist nach Riga gefahren und hat mit den
Leuten gesprochen, die die lettische Version von Facebook betreuen. Sie mochten das Spiel sofort und
haben es auf ihre Seite aufgenommen. Aktuell dndern die Leute ihren Lebensstil deshalb nicht, weil sie
einfach nicht wissen, dass ihr Handeln schwerwiegende Konsequenzen haben kann.
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6. Nehmt euch Zeit.

Fuars Filmen und besonders Schneiden bendtigt inr mehr Zeit als inr denkt. Ihr braucht einen halben Tag
um einen ein-mindtigen Film zu drehen und zu schneiden. Kurze Filme (bis zu drei Minuten) werden
meistens auch eher angeschaut.

é 7. Prift Ton und Licht. R
ﬁ))) Kontrolliert, ob der Ton stimmt — vermeidet Hintergrundlarm und pruft, ob euer Kamera-Mikro gut genug
Q//A ist. Filmen im Freien und mit Sonnenlicht ist besser als in Raumen. Filmt so, dass ihr Licht im Rucken habt
und die zu filmende Person nicht im Schatten steht.
J
e . . )
SO 8. Benutzt ein Stativ.
) Niemand will einen Film sehen, in dem alle Bilder verwackelt sind. Wenn ihr kein Stativ habt, stellt die
Kamera auf eine Schulter oder etwas, das stabiler als eure Hand ist. Filmt aus der Hohe, auf der sich die
zu filmende Person befindet.

9. Vergesst das Schneiden nicht.

Naturlich muss der Film am Ende geschnitten werden. Ihr kbnnt Ausschnitte auswahlen, Text und
Musik hinzufugen (benutzt Musik ohne Urheberrechtsschutz, damit Youtube das Video nicht sperrt). Die
meisten Computer verfugen Uber einfache Schnittprogramme, aber Youtube hat jetzt auch ein eigenes
Programm.

10. lhr tragt die Verantwortung.

Wovon auch immer euer Film handelt, ihr tragt die Verantwortung far das, was gezeigt wird. Ihr macht
von eurem Recht auf Meinungsfreiheit Gepbrauch, gleichzeitig musst inr aber die Wrde und die Rechte
anderer respektieren.
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Wie ihr eure Nachricht online verbreitet

Es gibt eine Uberwaltigende Masse von social Media - Facebook, Youtube, Twitter und viele andere, die das Internet

zu einem aufregendem Ort machen, an dem viele gern ihre Zeit verbringen. Oft seht ihr Videos Uber soziale Themen,
bekommt Links zu interessanten Artikeln oder werdet nach eurer Meinung gefragt. Es ist also sehr wahrscheinlich, dass
auch eure Gruppe sich dazu entschlossen hat, social Media fur ihre Kampagne zu nutzen.

Wir wollen euch nicht jeden Vor- und Nachteil jeder sozialen Plattform nennen, sondern vielmehr Leitfragen und Tipps fur
eure Strategien fur eine mogliche Online-Kampagne geben.

Denkt iiber all das nicht zu friih in eurer Planung nach.
Viele mogen Facebook so sehr, dass sie Uber Facebook-Gruppen schon nachdenken bevor sie Gberhaupt wissen, worum
es in ihrer Kampagne gehen soll. Medien sollen einen Weg bieten, eure Ziele zu erreichen; sie sind kein Ziel an sich.

Was ist euer Ziel?

Zuerst solltet ihr euch dartber im Klaren sein, was ihr erreichen wollt. Wollt inr Verhalten verandern? Wollt inr
Meinungen beeinflussen? Wenn ihr wisst, welche Wirkung ihr euch erhofft, kdnnt ihr kleinere Schritte planen: Gebt den
Leuten Bespiele, wie sie ihr Verhalten verandern kdnnen, sucht euch Unterstutzung, informiert sie Uber die Grande fur
eure Kampagne etc.

Bestimmt eure Zielgruppe.

Es kann passieren, dass inr zwei Arten von Zielgruppen
habt: digjenigen, die die Veranderung herbeifUhren kon-
nen, die ihr euch wadnscht (zum Beispiel Abgeordnete, die
Gesetze zu Emissionsverringerungen verabschieden oder
Menschen, die ihr Verhalten andern konnen) und die, die
eure Sache unterstutzen konnen (zum Beispiel Menschen,
die helfen kdnnen Abgeordnete zu Uberzeugen, indem sie
an Demonstrationen teilnehmen).

Zane, Liepajas Jaunie Vanagi (Lettland)
Viele Leute in Lettland wissen nichts (iber
Klimawandel und ‘griin’ zu leben ist nicht
gerade beliebt. Ich empfehle allen, eure
Botschaft méglichst persénlich zu ver-

breiten. In Gesprédchen bekommt ihr die volle
Aufmerksamkeit und die Leute glauben euch
eher. Y,

Welchen Medien folgen sie?

Die Politiker*innen, die Gesetze zu Emissionsverringerungen beschlieen, haben maoglicherweise Facebook-Seiten und
Twitter-Accounts, sind aber vielleicht nicht oft online. Und wenn ihr wollt, dass alle in eurer Stadt aufhoren Auto zu
fahren, solltet ihr am besten versuchen, dltere Leute Uber die Lokalzeitungen und nicht Uber das Internet zu erreichen.

Welche social Media nutzen sie?

Wenn ihr wisst, dass eure Zielgruppe social Media nutzt, solltet inr als nachstes herausfinden welche. Computerfreaks
maogen euch vielleicht erzahlen, inhr brauchtet euren eigenen Blog, einen Twitter-Account, einen Youtube-Kanal, eine
Facebook-Seite und vieles mehr. Aber war eure Zielgruppe schon mal bei Twitter? Nutzen sie Facebook oder eher das
nationale Aquivalent? Wissen sie (berhaupt was ein Blog ist? Haltet euch nicht mit Dingen auf, die niemand sehen wird.

Ruft zu Aktionen auf.

Noch einmal: Medien an sich sind nicht das Ziel. Inr musst euch dartber im Klaren sein, was ihr mit eurer Facebook-Seite
oder eurem Twitter-Account erreichen wollt. Nur informieren schafft noch keine Veranderung. Es reicht nicht, dass es
eure Gruppe oder euer Ziel gibt. Ihr solltet einen ,Aufruf zur Tat” haben, etwas Einfaches, das euch helfen kann euer Ziel
zu erreichen. Erstellt eine Anleitung zum Schreiben eines Briefes an Politiker*innen, ladet zu offentlichen Aktionen vor dem
Parlament ein, lasst Leute an einer Umfrage zu Emissionsgesetzen teilnehmen, die ihr dann den Parlamentsabgeordneten
zeigen konnt.

Bleibt aktuell.

Wenn ihr entschieden habt, dass ihr eure Zielgruppe leicht uber social Media erreichen konnt und ihr einen Aktionsaufruf
habt, musst ihr sehr regelmaliig an dessen Aktualisierung arbeiten. Social Media sind nur dann sinnvoll, wenn Leute eure
Nachrichten kommentieren, Informationen verbreiten oder an euren Umfragen teilnehmen. Ihr solltet euren Aufruf also
wieder und wieder hochladen, mehr Freunde oder ,Follower” finden, die ihr einladen konnt, die eure neuen Aktionen
veroffentlichen kdnnen und euch so nahezu taglich unterstutzen.
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Die Zugverbindung

Alter | 12+
Gruppengrose 9-30
Dauer | 90 Minuten

Uberblick
Die Teilnehmer*innen schitpfen in die Rollen junger Campaigner an verschiedenen Orten. Sie setzen sich fur eine Zug-
verbindung zwischen ihren Stadten ein.

Ziele
Lernen, welche Schritte zu einer Kampagnenplanung gehoren
Feststellen, dass unterschiedliche Zielgruppen verschieden angesprochen werden mussen
Lernen, klare Ziele zu formulieren

Materialien

Flipchartpapier, Marker

Farbiges Papier, Scheren, Kleber

Eine Kopie der Stadtbeschreibungen pro Gruppe (Anhang 2|
Eine Kopie der Karte pro Gruppe (Anhang 3)

Vorbereitung
Kopiert die Stadtbeschreibungen und die Karten fur die Gruppen.

Anleitung

1. Erklart Folgendes:
Alle Teilnehmer*innen spielen Aktivist*innen, die in drei verschiedenen Stadten leben: Unistadt, Bankstadt,
Altdorf. Es gibt ein Regionalparlament mit Abgeordneten aller Stadte. Das Parlament trifft Entscheidungen fur die
gesamte Region. Einige Abgeordnete haben vorgeschlagen, eine Zugverbindung zwischen den drei Stadten zu
bauen. Euch gefdllt diese Idee. Leider sind viele andere Abgeordnete dagegen, weil ihnen der Bau zu teuer ist.
Ihr wollt mit einer Kampagne fur den Bau der Verbindung kampfen. Es ist mittlerweile September und die
Entscheidung wird im Januar gefallt.

2. Teilt die Gruppe in 3 gleich groRe Gruppen (bei mehr als 15 Teilnehmer*innen in 6 kleinere). Jede Gruppe vertritt
eine Stadt. Verteilt die Stadtbeschreibungen und die Karten.

3. Erklart, dass sie jetzt Zeit haben eine Kampagne fur ihre Stadt zu planen. Sie mussen dabei einigen vorgegebenen
Schritten folgen. Erinnert sie an inr Ziel: Das Parlament soll im Januar fur den Bau der Zugverbindung stimmen.
Sie mussen die Menschen ihrer eigenen Stadt mit der Kampagne Uberzeugen. Schreibt die ersten drei Fragen
(Anhang 1) auf ein Flipchart. Sie sollten die Fragen schriftlich beantworten.

4, Nach 20 Minuten kommen alle fur das ,Regionale Planungstreffen” aller Aktivist*innen der Region zusammen.
Alle Gruppen stellen ihre Antworten den anderen Kampagnen-Gruppen vor. Sie kdnnen Fragen stellen und Feed-
back geben, um alle Kampagnenplane zu starken (20 Minuten).

5. Gebt innen nun die vierte Frage. Auch diesmal sollten sie sich genug Zeit nehmen, die unterschiedlichen Teile
der Frage zu beantworten. Sie sind nun aufgefordert eine kreative Prasentation zu erarbeiten, um den anderen
inre Kampagne vorzustellen (dies kann ein kreatives Poster, eine kurze Theaterszene oder ein anderes kreatives
Ergebnis sein).

6. Die Gruppen stellen ihre Kampagnen vor.

Auswertung

Seid ihr zufrieden mit den Ideen? Denkt ihr, dass eure Kampagnen Erfolg haben kdnnten?
Was war der schwierigste Schritt bei der Planung?
Was ware der schwierigste Schritt bei der Verwirklichung eurer Plane?
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/Anhang 1: Fragen N
1. Euer Ziel ist, dass die Zugverbindung gebaut wird. Warum findet ihr das wichtig?
2. Wer soll euch dabei helfen euer Ziel zu erreichen? Warum ausgerechnet diese Menschen?

3. Was sollen diese Menschen unternehmen, um euch zu unterstUtzen? (diese Dinge sollten SMART sein - spezifisch,
messbar, ausfuhrbar, realistisch, termingebunden).

4. \X/ie wollt ihr eure Zielgruppe Uberzeugen?
Was sind eure wichtigsten Argumente, um sie zu Uberzeugen?
Was wollt inr unternehmen, damit eure Argumente bei ihnen Gehor finden?
\' Entwerft einen Zeitstrahl far eure Aktionen —wann wollt inr was tun? /

Anhang 2: Die Stadtbeschreibungen

/Unistadt N

Unistadt ist eine Universitatsstadt mit ungefahr 70.000 Einwohner*innen. 30.000 davon sind Student*innen oder ar-
beiten in der Universitat. Die meisten von ihnen sind nicht in Unistadt geboren, sondern wegen des Studiums oder der
Arbeit hergezogen. Unistadt hat ein hubsches Stadtzentrum mit Altbauten und vielen kleinen Boutiquen. Ein grof3es
\Einkaufszentrum gibt es nicht. Die Stadt hat ein paar Kneipen, ein Theater und zwei Kinos.

_/

a D

Bankstadt

Mit 150.000 Einwohner*innen ist Bankstadt die grofite der drei Stadte. Sie ist durch Autobahnen und einen Fern-

bahnhof gut verbunden mit dem Rest des Landes. Wie der Name schon sagt, gibt es in Bankstadt viele grol3e Banken

und andere grof3e Unternehmen. Das durchschnittliche Einkommen pro Person ist hier relativ hoch, allerdings gibt es

grofie finanzielle Unterschiede zwischen den Bewohner*innen der Stadt. Bankstadt hat eine Oper, mehrere kleinere
\Theater und Kinos. Es gibt viele Bars, Diskotheken, Restaurants und zwei grofiere Einkaufszentren. J
A D

Altdorf

Altdorf ist eine Kleinstadt von 40.000 Einwohner*innen. Die Arbeitslosenrate ist hoch und viele altere Menschen leben

in der Stadt. Junge Menschen ziehen entweder weg, wenn sie Arbeit finden oder sie pendeln taglich nach Bank- oder
Unistadt um dort zu arbeiten. Altdorf hat ein kleines Stadtzentrum mit Einkaufsmaoglichkeiten. Es gibt ein paar Cafés

und Restaurants. Altdorf hat einen grof3en, hubschen Park mit einem grof3en See, wo die Menschen gern ihre Zeit
\verbringen. Die Zugstation soll direkt neben den Park gebaut werden. /

Anhang 3: Karte

UNISTADT

BANKSTADT

......
Biaid et e
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Erzahlt eure Geschichte

Alter | 10+
Gruppengrolle 6+
Dauer | 60 Minuten

Uberblick

Die Teilnehmer*innen lernen, wie sie die Botschaft ihrer Kampagne auf personliche und Uberzeugende Art vermitteln
konnen. Indem sie erklaren, was sie inspiriert hat aktiv zu werden, lernen sie, wie sie auch andere animieren konnen, es
innen gleich zu tun.

Ziele
Lernen, eine Botschaft auf anregende Weise zu erzahlen
Reflektieren, warum den Teilnehmer*innen ihre Botschaft wichtig ist

Materialien
Flipchart-Papier
DIN A4 Papier

Anleitung

1.  Erzahlt, dass alle gern Geschichten mogen. Wenn sie eine Botschaft verbreiten und mit anderen daruber reden,
ist es immer hilfreich zu erklaren, warum ihnen die Nachricht wichtig ist und was sie dazu veranlasst hat, die Kam-
pagne ins Leben zu rufen. Zu erzahlen, was sie inspiriert, wird auch andere ermutigen.

2. Bittet die Gruppe Paare zu bilden. Alle sollten ihren Partner*innen eine zweiminutige Geschichte uber sich selbst
erzahlen. Es sollte etwas Lustiges sein oder von einem selbst erlebten Abenteuer handeln.

3. Nun fragt: Was hat euch dazu veranlasst der Geschichte zuzuhdren? Notiert auf einem Poster, was Interesse an
der anderen Geschichte hervorgerufen hat.

4.  Bittet alle, die Botschaft der vorher geplanten Kampagne aufzuschreiben (diese sollte durch eine anderen Me-
thode bereits formuliert worden sein), sodass sie diese deutlich vor Augen haben.

5. Bildet zwei Kreise von gleicher Teilnehmer*innenzahl die sich gegenuberstehen. Jede*r sollte nun dem/der
gegenuberstehenden Person von seiner/ihrer Botschaft erzahlen und was inn/sie angeregt hat, die Botschaft zu
verbreiten. Erinnert sie an die vorher erstellte Liste von Dingen, die eine Geschichte interessant machen. Sie
sollten diese verwenden,um ihre Geschichte spannend zu gestalten.

6. Wenn eine Person fertig gesprochen hat, gibt die andere Person eine Ruckmeldung: War die Geschichte inspi-
rierend? Warum (nicht)? Was hatte vielleicht anders erzahlt werden konnen? Danach wird gewechselt.

7.  Nachdem beide Personen ihre Geschichten erzahlt und Feedback erhalten haben, dreht sich der aufere Kreis
nach links, sodass alle einer neuen Person gegenuiberstehen. Die Ubung wird wiederholt und die Geschichte
entsprechend des letzten Feedbacks verandert.

Auswertung

Wie fuhlt ihr euch jetzt?
Fahitet ihr euch inspiriert von den Geschichten der anderen? Wenn ja, warum?

Tipps fiir Helfer*innen
Diese Aktivitat sollte erst gemacht werden, nachdem die Teilnehmer*innen ihre Kampagnenziele formuliert haben.
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Wie ihr einen guten Slogan schreibt

Alter 12+

Gruppengrofle 4+

Dauer 60 Minuten

Uberblick
Diese Aktivitat soll Gruppen helfen, einen Slogan fur ihre Kampagne zu entwickeln.

Ziel

Entwicklung eines Slogans fur eine Kampagne

Materialien

Flipchart-Papier, Klebeband, Stifte, Marker
Slogans (siehe Anhang)

Vorbereitung

Schreibt jeden Slogan auf ein Blatt Papier

Anleitung

1.

Fragt die Gruppe zuerst, warum sie meinen, dass Slogans wichtig fur eine Kampagne sind. Was wollen sie mit
einem guten Slogan erreichen? Dies sollen sie in Paaren diskutieren und anschlieBend im Plenum erklaren. No-
tiert ihre Antworten auf dem Flipchart.

Legt die Blatter mit den Slogans (aus dem Anhang) in die Mitte des Raumes. Lasst den Teilnehmer*innen ein paar
Minuten Zeit, um alle zu lesen. Fordert sie auf, sich den Slogan auszusuchen, der ihnen am besten gefallt und
sich neben diesen zu stellen.

Bitte alle ihren Slogan vorzulesen. Fragt, warum sie sich gerade fUr diesen Slogan entschieden haben.

+ Regt er dich zum Nachdenken an?

- Inspiriert er dich?

- Warum (nicht)?

Haltet ihre Antworten auf dem Flipchart fest und diskutiert, ob alle einverstanden sind.

Erklart, dass inr einen inspirierenden Slogan schreiben wollt, der helfen soll, das Ziel eurer Kampagne zu er-
reichen. Legt mehrere aneinandergeklebte Flipchart-Blatter in die Mitte des Raumes. Bei mehr als 10
Teilnehmer*innen macht es Sinn die Gruppe zu teilen und zwei Poster zu verwenden. Schreibt die Ziele eurer
Kampagne in die Mitte des Posters.

Erklart, dass sie nun alles, was ihnen zu diesem Ziel einfallt schreiben oder malen kdnnen. Betont, dass dies ein
Gruppenprozess ist; es muss ihnen nicht sofort ein Slogan einfallen. Wichtig ist, sich von den Ideen der anderen
beeinflussen zu lassen. Es ist in Ordnung, nur ein Wort oder eine Idee aufzuschreiben oder zu malen. Sie sollen
auf das eingehen, was andere der Gruppe aufgeschrieben haben, Fragen stellen, Widerspruche oder Zustim-
mung notieren - immer im Hinblick darauf, was ihnen an den anderen Slogans gefallen hat und was sie mit dem
Slogan erreichen wollen. Sie sollten mehr als nur ,Ja” und ,Nein” schreiben.

Wenn das Plakat voll oder die Teilnehmer*innen made sind, ist es an der Zeit den Slogan zu wahlen, den sie
far ihre Kampagne verwenden wollen. Alle sind aufgefordert, mit einem Marker den Text, der ihnen am besten
gefallt, einzukreisen. Wenn sie der Meinung sind, es sollte noch etwas geandert oder erganzt werden, konnen
sie das jetzt tun.

Findet euch wieder im Kreis zusammen und lest die am haufigsten eingekreisten Texte vor. Schreibt diese auf ein
separates Flipchart-Papier. Gibt es noch etwas, das an der Formulierung geandert werden soll?

Am Ende der Workshop-Einheit kann der ausgewanhlte Slogan auf ein buntes Papier oder Bettlaken gemalt

oder am Computer gelayoutet werden.




Campaigning Aktivitaten

Anhang: Bespiele fiir Slogans

a )

Wahre Armut: Wenn dein Geld
Schluss mit den Militarausgaben: || das einzig Wertvolle ist, das du

Weille Fahnen sind nicht teuer! besitzt.
\_ J

Lass die Schule deiner guten Bildung | | gefreit den Markt -

nicht im Wege stehen! Kauft weniger!

~
Alles steht bereit fur den Krieg
gegen den Irak. Aufzer dem Grund. Das nachste Klimatreffen wird
noch warmerl
~ ™
Wenn du 18 bist ist die \Welt: (" b
- Ein Spielplatz Geld kann uberall hingehen,
. Eine Karrierechance warum nicht auch die
- Schwarz-Weily \Menschen? y
- Etwas, das es zu verandern gilt!
\_ /

Baut Eisenbahnen
statt Kriege zu fuhren!

Wenn sich das Klima weltweit andert -
warum nicht auch die Menschen?

George W. Bush sucht auf seiner Karte
iImmer noch nach Kohlendioxid.

Die meisten der Slogans kommen von Loesje, einer internationalen Organisation fur kreatives Schreiben
(www loesje.org). Mehr Slogans findet ihr auf ihrer Webseite.
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